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POVZETEK

Kreativni barometer predstavlja nov nacin merjenja ustvarjalnosti drzav.
Temelji na humanisticnem pojmovanju ustvarjalnosti — ustvarjalnost razume
kot mentalno sposobnost posameznika, da ustvari nekaj novega in originalnega
kar je v skupnosti prepoznano kot vredno ne glede na ekonomski potencial.
Vecina obstojecih indeksov ustvarjalnosti namre¢ meri ekonomske izzide
ustvarjalnosti in zato namesto kreativnosti dejansko meri inovativnhost. Dodatna
omejitev obstojecih indeksov ustvarjalnosti z ekonomsko podstatjo je tudi, da
primarno vkljucujejo kvantitativne kazalnike, ki pogosto ustvarjalnost merijo
posredno, iz merjenj pa so zaradi tezje dostopnih podatkov pogosto izvzete
ravno ekonomsko Sibkejse drzave, ki bi jim tovrstne meritve pri oblikovanju
ustreznih politik za razvoj kulturno-kreativnega sektorja najbolj koristile.

Kreativni barometer omejitve obstojecih indeksov resuje na nacin, da vpeljuje
kvalitativni kazalnik ustvarjalnosti: mednarodne nagrade s podrocja arhitekture,
notranjega oblikovanja, produktnega oblikovanja in mode. Tak§na mera je v
primerjavi z drugimi indeksi bolj oprijemljiva, saj predstavlja direktno mero
ustvarjalnosti (talent), obenem pa vkljuc¢uje socialni kontekst, saj so nagrade
izkaz vrednotenja posameznikove ustvarjalnosti v strokovni skupnosti. Vsebuje
tudi dodatne kvantitativne kazalnike ustvarjalnosti, ki zaradi tezje dostopnosti
podatkov dolocCenih drzav ne vplivajo na koncni izraCun ustvarjalnosti
doloCenega obmocja, temvec sluzijo kot pomoc pri interpretaciji rezultatov.

Kreativni barometer 2020 je bil apliciran na obmoc¢ju Jugovzhodne Evrope in v
merjenje vkljucuje tudi doloCene drzave, ki jih drugi indeksi izpus¢ajo. Kot
najbolj ustvarjalne drzave v letu 2020 so prepoznane ltalija, Avstrija in Turcija.
Te tri drzave so se kot najbolj ustvarjalne pokazale tudi na podrocju arhitekture
in na podrocju produktnega oblikovanja in mode. Drzave, ki so dosegajo
najbolj$e rezultate na podroéju notranjega oblikovanja so Ceska, Hrvaska in
Slovaska. Najnizje so se v Kreativnem barometru uvrstile Kosovo, Crna gora in
Moldavija. Podobne rezultate kazejo tudi kvantitativni dopolnilni kazalniki.

Ker gre za zacetno fazo razvoja Kreativnega barometra ima ta velike moznosti
nadaljnjega razvoja in nadgradnje. Njegova glavna pomanjkljivost je tudi
kljucna prednost. Ker vkljucuje mehkejSe mere ustvarjalnosti so te v primerjavi
s statisticnimi merami bolj subjektivne kar otezuje primerljivost med drzavami.
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0. SPREMNA BESEDA

Kreativni barometer predstavlja nov nacin merjenja ustvarjalnosti, ki je bil razvit
kot odgovor na specifiche problematike dosedanjega preucevanja kreativnosti. Z
razvojem nove metodologije in uporabe drzavam dostopnejSih podatkov o
indikatorjih kreativnosti predstavljamo novo orodje za ocenjevanje ustvarjalnosti
drzav, ki ponuja tudi medsebojno primerjavo.

Kreativni barometer smo zaceli razvijati avgusta 2020. V prvi fazi razvoja
Kreativhega barometra smo identificirali kljucne tezave dosedanjih indeksov
kreativnosti. V drugi fazi smo v Kreativnhi barometer vkljucili tiste indikatorje
ustvarjalnosti za katere menimo, da tezave dobro naslavljajo in ponujajo dobro
oceno kreativnosti. V tretji fazi smo razviti barometer empiricno aplicirali na 19
drzav Jugovzhodne Evrope. V raziskavo smo vkljucili Albanijo, Avstrijo,
Bolgarijo, Bosna in Hercegovino, Ciper, Ce$ko, Crno Goro, Gréijo, Hrvasko, Italijo,
Kosovo, Madzarsko, Moldavijo, Romunijo, Severno Makedonijo, Slovasko,
Slovenijo, Srbijo in Turcijo.

V teoreticnem uvodu so predstavljeni koncepti ustvarjalnosti, prednosti in izzivi
merjenja ustvarjalnosti ter obstojeci indeksi ustvarjalnosti.

V poglavju metodologija je predstavljena struktura Kreativhega barometra ter
vzorec in proces zbiranja in obdelave podatkov za izracun Kreativhega barometra
2020.

V poglavju rezultati je predstavljena skupna uvrstitev drzav na Kreativhem
barometru 2020 in njegovih podkategorijah, skupaj z rezultati posameznih drzav.

Poglavje interpretacija vsebuje vsebinsko razpravo rezultatov Kreativhega
barometra 2020 in komentar prednosti in pomanjkljivosti razvitega Kreativhega
barometra.
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1. UVOD

V tem poglavju so predstavljeni koncepti ustvarjalnosti, prednosti in izzivi
merjenja ustvarjalnosti ter obstojeci indeksi ustvarjalnosti.

1.1. Ustvarjalnost

Ustvarjalnost postaja vse pomembnejsa globalna valuta. Zanimanje zanjo pa ni
novo. Ze leta 1950 je psiholog Joy Paul Guilford v reviji American Psychologist
ustvarjalnost prvic locCil od konstrukta inteligentnosti in s tem sprozil izjemno
zanimanje za raziskovanje tega koncepta (Opaka, 2008).

Ustvarjalnost je kompleksen in multidimenzionalen pojav (Pecjak, 1987) in do
danes (kot pri vecini drugih socialno-psiholoskih pojavov) Se ni enotno sprejete
definicije ustvarjalnosti. Najveckrat je definirana kot sposobnost ustvarjanja
novih idej, ki so izvirne, primerne in uporabne (glede na zastavljen problem).
Pecjak (1987) ustvarjalnost opredeljuje kot proces, katerega rezultat so originalni
in stvarnosti ustrezni dosezki, npr. znanstvene teorije, izumi, inovacije ali
umetniski izdelki. Ustvarjalen dosezek mora biti originalen (nov, svojevrsten,
redek) in ustrezen (povezan z nalogo), pri ¢emer izvirnost oz. originalnost velja
za najbolj nedvoumno, zanesljivo in veljavho mero ustvarjalnosti (Trstenjak,
1981). Ko sta Plucker in Beghetto (2004) analizirala obstoje¢e opredelitve
ustvarjalnosti, sta ugotovila, da se definicije vedno nanasajo na vsaj enega od
treh vidikov ustvarjalnosti: vidik ustvarjalnosti kot procesa, vidik ustvarjalne
osebe in vidik ustvarjalnega produkta. Vse tri vidike ustvarjalnosti sta avtorja
zdruzila v novo opredelitev: ustvarjalnost je sovplivanje osebnosti
(posameznikove spretnosti), okolja in procesa, s katerim posameznik ali skupina
proizvede resSitev ali produkt, ki je tako izviren kot uporaben - novost in
uporabnost pa definira doloc¢eno okolje oz. druzbeni kontekst, znotraj katerega
ustvarjalnost nastaja.

Ta opredelitev je celovita, saj razume ustvarjalnost kot mentalno kapaciteto
posameznika, da ustvari nekaj novega in originalnega, kontekstualizira pa se Sele
skozi socialni kontekst in prostor, v katerem nastaja in deluje. Tudi drugi
raziskovalci se strinjajo, da je za kreativnost pomemben dolo¢en nivo socialnega
priznavanja (Home Affairs Bureau of the Hongkong Special Administrative
Region Government, 2004; European Commison, 2009), saj ni dovolj, da je ideja
originalna, temve¢ mora njeno vrednost zaznati in priznati skupnost.

Ustvarjalnost so dolga leta raziskovali zgolj psihologi in sociologi, ki so se
osredotocali predvsem na raziskovanje miselnih procesov, ki vodijo do
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kreativnosti na podrocju kulture in umetnosti (Skavronska, 2017). Danes se s
pojmom kreativnosti ukvarjajo ne le akademski raziskovalci, temvec tudi
podjetniki in politiki, saj Studije kazejo, da ustvarjalnost velja za klju¢no gonilo
gospodarske rasti tako na regionalnem kot drzavnem nivoju (UNESCO, 2000),
omogoca trajnostni razvoj mest, novih delovnih mest in inovacij. Vendar se
zaradi pospesenega razvoja kreativne ekonomije pri preucevanju ustvarjalnosti
raziskovalci prepogosto osredotocajo zgolj na njene aplikativhe gospodarske
ucinke (UNCTAD, 2010) in zato orodja, ki Zelijo meriti ustvarjalnost, z
vkljucevanjem ekonomskih ucCinkov ustvarjalnosti, dejansko merijo inovativnost
(Hoelscher in Schubert, 2015) in ustvarjalnosti. Kreativnost in inovativnost se
mocno razlikujeta, saj kreativnost definira snovanje novih idej znotraj dolo¢enega
druzbenega konteksta, inovativnost pa zgolj uporabo ustvarjalnosti z namenom
doseganja novih proizvodov v gospodarstvu, zlasti na tehnoloSkem podrocju
(Likar, 2001).

Vrednost, ki jo ima ustvarjalnost za doloceno druzbo ni nujno ekonomske narave,
saj je ta lahko tudi druzbena, zgodovinska, osebna, kulturna ali simboli¢na
(Correia in Costa, 2014). Zato z namenom, da se ¢im bolj priblizamo bistvu
ustvarjalnosti v nasem raziskovanju primarno sledimo humanisticnim in ne
ekonomskim definicijam ustvarjalnosti in se pri razvijanju orodja za merjenje
kreativnosti posvecamo predvsem neekonomskim kazalnikom ustvarjalnosti.
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1.2. Merjenje ustvarjalnosti

Drzave in njene institucije morajo v boju za konkuren¢no prednost v danasnjem
Casu znati izkoriscati potenciale, ki jih nudita kreativni in kulturni sektor, zato v
zadnjih letih obstaja visoka zahteva (tako med bolj kot manj razvitimi drzavami)
po razvoju analiticnih orodij za merjenje kazalnikov ustvarjalnosti dolo¢enega
geografskega obmocja (Correia in Costa, 2014; Hoelscher in Schubert, 2015).
Identifikacija stopnje ustvarjalnosti dolocene drzave ali regije sluzi kot vodilo
usmerjenega razvijanja kreativnosti na specificnem obmocju.

Vsaka od podrodij, ki ustvarjalnost preucuje (psihologija, sociologija, ekonomija,
urbanizem, itd.), uporablja razlicne pristope pri definiranju in preucevanju
pojava, zaradi Cesar obstajajo tudi razlicne mere ustvarjalnosti. Prav tako se mere
razlikujejo glede na izbran nivo merjenja ustvarjalnosti. Na mikro nivoju
preuc¢ujemo ustvarjalnost dolo¢enega posameznika (npr. s Torranceovimi testi
ustvarjalnosti), na mezo nivoju preuc¢ujemo ustvarjalnost dolocene skupine ljudi
0z. organizacije (npr. z ocenjevalnimi centri) in na makro nivoju preucujemo
ustvarjalnost posameznikov vecjega obmocja kot npr. mesta, regije ali drzave.
Ker zelimo s Kreativhim barometrom omogociti ocenjevanje kreativnhosti na
drzavnem nivoju, v nadaljevanju opisujemo klju¢ne indekse za merjenje
ustvarjalnosti na makro nivoju.

Najbolj znan in razsirjen indeks kreativnosti je Globalni kreativni indeks (Florida,
2002; Florida, Mellander in King, 2015). Florida (2002) meni, da je kreativnost
dolocenega obmocja produkt treh merljivih spremenljivk, ki jih je poimenoval
“trije T-ji”: tehnologije, talenta in tolerantnosti. Po teoriji naj bi ustvarjalni
posamezniki izbirali okolja, ki so raznolika, strpna in odprta za nove ideje,
zgoscenost ustvarjalnega kapitala na dolo¢éenem obmocdju pa naj bi vodila do
vecje verjetnosti inovacij, razvoja podjetnistva in delovnih mest ter posledi¢no
do vecje gospodarske rasti obmocja. Globalni kreativni indeks omogoca
ocenjevanje ustvarjalnosti obmocja prek izraCuna treh indeksov: indeksa talenta,
tehnologije in tolerantnosti.

» Talent o0z. Ccloveski kapital predstavlja najpomembnejSe gonilo
gospodarske rasti tako na regijskem kot drzavnem nivoju. Mero talenta v
indeksu sestavljata delez posameznikov z visoko izobrazbo in delez
posameznikov, ki deluje v kulturnih in kreativnih industrijah (po njegovi
definiciji so to vsi posamezniki, ki inovativno resujejo probleme, vkljuéno
s pravniki, socialnimi delavci, profesorji, ipd.).

» Tehnologija zvisuje ucinkovitost druzbe. Mera tehnologije je sestavljena iz
inovacijske mere (Stevilo patentov na prebivalca) in mere visoke
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tehnologije (velikost in koncentracija tehnoloskih industrij znotraj
dolocenega strokovnega podrocja).

Tolerantnost na gospodarski razvoj vpliva posredno, prek vzpostavljanja
okolja, ki na obmocje privablja talente ter spodbuja tehnoloske inovacije.
Mera tolerantnosti vkljucuje odprtost obmocja do etnicnih in verskih
manjsin ter sprejemljivost homoseksualnosti v dolo¢enem okolju.

Vecina drugih indeksov, ki merijo kreativnost, izhaja iz Globalnega kreativnega
indeksa (Correia in Costa, 2014). O tej povezanosti pri¢a izbor podobnih
indikatorjev.

Euro-Creativity Index (F-ECI; Florida in Tinagli, 2004) izhaja iz Globalnega
kreativhega indeksa. Prilagojen je merjenju ustvarjalnosti evropskih drzav
pri ¢emer so prilagodili predvsem mero tolerantnosti, kateri so dodali
ocenjevanje vrednot posamezne drzave.

Hong Kong Creativity Index (HKCI; Home affairs Bureau of the Hongkong
Special Administrative Region Government, 2004) ustvarjalnost razume
kot socialni proces, ki se neprestano spreminja glede na spreminjajoce se
vrednote, norme in strukture socialnega, kulturnega in c¢loveskega
kapitala, slednje predstavljajo tudi tri glavne dimenzije indeksa. Indeks
vkljuCuje tudi mero institucionalnega kapitala, ki meri dostopnost
prostorov in drugih sredstev, ki posamezniku omogocajo kreativnost. Vse
stiri oblike kapitala pomagajo pri oblikovanju kreativnih ucinkov oz. izidov,
ki jih indeks definira kot spodbudne dejavnosti drzave (te vkljuujejo tako
ekonomske kot neekonomske dejavnosti). Indeks je sicer zelo poglobljen,
vendar je pridobivanje podatkov zaradi vkljucenosti kar 88 indikatorjev
izredno otezeno.

Composite Index of the Creative Economy (CICE; Bowen, Moesen, and
Sleuwaegen, 2008) vkljuéuje tri dimenzije: mero inovacije, podjetnistva in
odprtosti. Ta indeks se osredoto¢a na vrednotenje kreativhe ekonomije
zato vec¢inoma vkljuCuje ekonomske kazalce ustvarjalnosti.

European Creativity Index (ECI; European Commison, 2009) je indeks, ki v
primerjavi z drugimi vkljucuje le indikatorje, ki so specificni za podrocje
kulture in umetnosti: Cloveski kapital, odprtost in raznolikost, kulturno
okolje, tehnologijo, institucionalno okolje in ustvarjalne izzide. Indeks Se ni
bil empiri¢no preizkusen.

Kloudova in Stehlikova (2010) sta v svoji raziskavi Globalni kreativni indeks
prilagodili za merjenje kreativnosti na Ceskem in tako sta indeksu dodali
specifiéne kazalce za Cesko republiko.

Creative Space Index (CSI; Correia in Costa, 2014) je indeks, ki je bil razvit
na podlagi analize 12 obstojeCih indeksov kreativnosti. Indeks zdruzuje
njihove prednosti in dopolnjuje njihove pomanjkljivosti. Meri sledece
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podkategorije: talent, odprtost, kulturno okolje in kulturni turizem,
tehnologijo in inovacije, kreativne industrije, predpise, podjetnost,
dostopnost in zivljenjski standard. Indeks je bil apliciran na 26 drzav
Evropske unije (vse z izjemo Malte).

Opisani indeksi so Siroko zastavljeni, kar pomeni, da je njihov primaren cilj
njihova posplosljivost in primerljivost izsledkov na globalnem nivoju. Take mere
ustvarjalnosti so koristne, saj nam nudijo vpogled v razlike med regijami in
drzavami, po drugi strani pa tak pristop k preucevanju kreativnosti s seboj
prinasa ve¢ pomanijkljivosti. Siroko zastavljena mera kreativnosti namreé¢ ne uspe
v celoti preuciti pomembnih specificnih vidikov ustvarjalnosti dolocenega
prostora (Skavronska, 2017), zaradi c¢esar je poleg kvantitativnihn mer
ustvarjalnosti v ocenjevanje kreativnosti smiselno vkljuciti tudi kvalitativne
analize. Ustvarjalnost je namreC kvalitativha osebnostna lastnost, zato je tezko
definirati kvantitativne pokazatelje, ki naj bi ustvarjalnost merili. Medtem, ko
kvalitativen pristop k merjenju ustvarjalnosti omogoca primernejSe ocenjevanje
“mehkih” veséin (Hoelscher in Schubert, 2015), kvantitativho preucevanje
“trdih” statisticnih indikatorjev, kot je npr. delez populacije izobrazenih
posameznikov, omogoca lazjo primerljivost med drzavami (Florida idr., 2015).

Priizboru indikatorjev ustvarjalnosti (ki so v velini indeksov kvantitativne narave)
najvecji problem predstavlja (ne)dostopnost podatkov, od ¢esar je odvisno, ali
bodo indeksi ustvarjalnosti pristranski ali ne (Hoelscher in Schubert, 2015).
Kvantitativni indikatorji ustvarjalnosti, ki temeljijo na statisticnih podatkih
dolo¢ene drzave (npr. Stevilo patentov na prebivalca, delez izobrazenih
posameznikov, ipd.) so v vecini dostopni v vedjih statisticnih bazah (npr.
Eurostat), vendar ti vkljucujejo le podatke dolocenih drzav (npr. Eurostat
najpogosteje le podatke drzav ¢lanic EU). Upostevanje statisticnih podatkov
drugih drzav je najveckrat odvisno le od lokalnih statisticnih centrov, ki obicajno
nudijo manj dostopnih podatkov.

Preucevanje ustvarjalnosti na podlagi vkljucevanja podatkov, ki so dostopni le za
doloCene drzave je diskriminatorno, saj ne vkljucuje drzav, ki so navadno manj
razvite in izkljuCene iz dolo¢enih mednarodnih unij, zaradi c¢esar so tudi
ugotovitve raziskav o kreativnosti vecjih obmodéjih (npr. Evrope) pogosto
pristranske. Globalni kreativni indeks je bil v zadnji empiri¢ni studiji (Florida idr.,
2015) izraéunan na 139-ih drzavah, v raziskavo pa niso bile vklju¢ene ravno
drzave z nizko stopnjo ekonomskega razvoja. Tudi evropska studija indeksa
kreativnosti (Florida in Tinagli, 2004) je pri preu¢evanju najbolj kreativnih drzav
v Evropi vkljucila le 13 drzav clanic EU, tistih ekonomsko in tehnolosko bolj
razvitih, z visjo stopnjo izobrazenih posameznikov, ipd.
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Indeksi torej pogosto ne ocenjujejo ustvarjalnosti ravno tistih drzav, pri katerih bi
ugotovitve morda lahko pomembno prispevale k nacCrtovanem razvijanju
kreativhega sektorja, ustvarjalne dejavnosti in nenazadnje, gospodarskega
razvoja. Zato je klju¢no, da pri oblikovanju Kreativnega barometra izberemo take
kazalnike ustvarjalnosti pri katerih razlike med bogatejSimi in ekonomsko
Sibkejsimi drzavami ne bodo tako ocitne, obenem pa bodo le-ti kazalniki dejansko
merili ustvarjalnost in ne drugih sorodnih konceptov kot je npr. inovativost.

Kljuéno vprasanje je tudi ali indeksi, ki naj bi merili ustvarjalnost, merijo isti
fenomen. Nekateri indeksi (npr. CICE) se namre¢ bolj osredotocajo na
ekonomsko uspesnost ustvarjalnosti, drugi (npr. Hong Kong, ECI) na ocenjevanje
kulturnega okolja. Kljub temu, da definicija ustvarjalnosti ne predvideva
ekonomske uspesnosti njenih izzidov, prav vsi pregledani indeksi vkljuCujejo
indikatorje, ki merijo njene ekonomske ucinke. Hoelscher in Schubert (2015)
ugotavljata, da vecina indeksov pri raziskovanju ne loCuje med ustvarjalnostjo in
inovativnostjo, posledi¢no pa indikatorji kreativnosti v indeksih ne preucujejo le
ustvarjalnosti, temveC tudi njene inovacijske dejavnike, kljub temu da ima
kreativnost lahko tudi Stevilne neekonomske ucinke (Correia in Costa, 2014).

Hoelscher in Schubert (2015) izpostavljata, da vecina indeksov nima mocne
teoreticne podlage in zato tudi ne prepricljive empiricne vrednosti. Nekateri
kazalniki zato predstavljajo le skupek nesmiselnih indikatorjev (npr. Stevilo porok
med lokalnim in tujim prebivalstvom predstavljajo mero tolerantnosti (Rodrigues
in Franco, 2019). Doloceni kazalniki ustvarjalnosti Globalnega indeksa po mnenju
nekaterih raziskovalcev (npr. Kacerauskas, 2019; Hoelscher in Schubert, 2015)
tudi ne odrazajo nujno dejavnikov, ki naj bi jih merili - pri merjenju tolerantnosti
je npr. problematicno upostevanje tolerantnosti do homoseksualnih
posameznikov, saj gre za pri identifikaciji LGBT+ skupnosti za Sirok spektor
socialnih dejavnikov, ki jih s tako mero ne moremo zajeti (Kacerauskas, 2019).

Pojavlja se tudi dvom zanesljivega merjenja talenta, saj vsi indeksi v meritev
talenta vkljucujejo delez populacije z visjo izobrazbo, ki pa sama po sebi Se ne
predstavlja zadostne mere talenta (Kacerauskas, 2019). Taka mera talenta je
problemati¢na tudi zaradi razlik v dostopnosti univerzitetne izobrazbe med
drzavami, s ¢imer se Se bolj diskriminira manj razvite drzave. Tako merjenje
talenta je prav tako samo po sebi kontradiktorno, saj visje stevilo “talentiranih”
posameznikov pomeni, da talent v druzbi izgublja svojo vrednost, saj ne meri vec
unikatnosti, ki ga definira (Kacerauskas, 2019).
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Na podlagi omenjenih problematik dosedanjih meritev ustvarjalnosti
zakljuc¢ujemo, da je pri ustvarjanju novega indeksa potrebno upostevati:

1. Kako bomo z indeksom najbolje zajeli mero ustvarjalnosti, da ta ne bo merila
tudi pridruznih pojavov?

2. Kako bomo zagotovili, da bodo mere kreativnosti ¢im manj pristranske?

3. Kako bo indeks najbolje odrazal mero ustvarjalnosti na obmocju drzav
Jugovzhodne Evrope?

4. Kako bomo omogocali primerjavo ustvarjalnosti med drzavami?
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2. METODOLOGIJA

V nadaljevanju so opisane sestavine Kreativhega barometra in vzorec ter poces
zbiranja in obdelave podatkov Kreativhega barometra 2020.

2.1.Sestavine Kreativhega barometra

S Kreativnim barometrom zelimo meriti ustvarjalnost in ne inovativnosti, zato
smo v indeksu upostevali kulturne in ne gospodarskih kazalnikov kreativnih
izidov.

Pri izboru kazalnikov ustvarjalnosti smo se odlocCili za kombinirano uporabo
kvalitativnih in kvantitativnih kazalnikov kreativnosti. Medtem, ko so kvalitativni
kazalniki kreativnosti pri raziskovanju kreativnosti primernejSi (Hoelscher in
Schubert, 2015), kvantitativni omogocajo lazje primerjave med drzavami (Florida
idr., 2015). Ker kvantitativni kazalniki ustvarjalnosti za dolo¢ene drzave niso
dostopni, v Kreativnem barometru sluzijo le kot pomoC pri osmisljanju
kvalitativnih kazalnikov. V nadaljevanju so predstavljeni izbrani (kvalitativni in
kvantitativni) indikatorji ustvarjalnosti.

2.1.1 Kvalitativni kazalniki ustvarjalnosti

Kvalitativno mero ustvarjalnosti v Kreativnem barometru predstavljajo
mednarodne nagrade s podrocja arhitekture, notranjega oblikovanja,
produktnega oblikovanja in mode. Klju¢na argumenta za izbor nagrad kot
temeljnega kazalnika ustvarjalnosti v Kreativnem barometru sta:

= Ustvarjalnost ni izolirana aktivnost znotraj posameznika, temvec nastaja
kot posledica interakcije med posameznikom in njegovim socio-kulturnim
okoljem; na ustvarjalnost poleg osebnostnih (notranja motivacija,
nekonformnost, samozavest) in kognitivnih faktorjev (inteligentnost,
znanje, sposobnosti, vescine), ki jih tezje merimo, vplivajo tudi okoljske
spremenljivke (politicno-religiozni, kulturni, socio-kulturni in
izobrazevalni faktorji) (Eysenck, 1996).
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= Kriterije ustvarjalnosti dolo¢ajo zunanji standardi, ki jih oblikuje in
priznava doloc¢ena skupnost (Home affairs Bureau of the Hongkong
Special Administrative Region Government, 2004).

Nagrade predstavljajo individualne mere ustvarjalnosti oz. podatke individualne
ravni, kar omogoca kvalitativen pregled kreativnosti obmocja. Take mere so v
primerjavi z merami obravnavanih indeksov v uvodu bolj oprijemljive, saj
predstavljajo direktno mero ustvarjalnosti in ne posredne, kot npr. delez
posameznikov, ki deluje na ustvarjalnem podrocju.

Posebnost Kreativnega barometra je, da se osredotoCa na merjenje
ustvarjalnosti na Sstirih podrocjih kulturno-kreativnega sektorja: arhitekture,
notranjega oblikovanja, produktnega oblikovanja in mode. Drugi indeksi (npr.
Florida idr., 2015) med kulturno-kreativne dejavnosti namrec vklju€ujejo vse tiste,
pri katerih se posamezniki se spopadajo z inovativhim resevanjem tezav, med
njimi tudi npr. socialno delo, pravo, podjetnistvo in tako pri merjenju
ustvarjalnosti upostevajo tudi podrocja, ki po definiciji UNCTAD (2010) niso
vkljucene v kulturne in kreativne industrije. Podroc¢ja, ki smo jih izbrali
(arhitektura, notranje oblikovanje, produktno oblikovanje in moda) pa
predstavljajo jedrna podrocja kulturno-kreativnega sektorja.

Z definiranjem in upostevanjem mednarodnih nagrad kot mere kreativnosti
preucujemo ustvarjalnost, ki jo doloceno okolje priznava in spodbuja. Tako
posredno proucujemo tudi ali drzava v zadostni meri skrbi za svoje talente in ali
zagotavlja okolje v katerem se kulturno-kreativni sektor pocuti cenjenega in
sprejetega. Ustvarjalnosti doloceno okolje namre¢ ne more spodbujati brez klime
ustvarjalnosti, za katero je znacilna raznolikost, strpnost in odprtost do etni¢nih
in rasnih skupin (Jacobs, 1993).

V Kreativni barometer so vklju¢ene nagrade za katere je znacilna:

1. mednarodna udelezba: minimalno dvotretjinska mednarodna udelezba;

2. mednarodna komisija: v izbor nagrad je vklju¢ena minimalno triclanska
mednarodna komisija;

3. tradicija podeljevanja nagrad: nagrada se podeljujeje Ze vsaj tri leta;

4. prepoznavnost, uglednost in referencnost nagrade pri strokovni javnosti v
mednarodnem prestoru: Sir§a stroka nagradi priznava pomembnost.
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V nadaljevanju je po kljucnih stirih kriterijih predstavljenih 16 nagrad, ki so

ustrezale opisanim kriterijem
Kreativhega barometra.

Vklju€eni kvalitativni kazalniki

in ki predstavljajo kvalitativne indikatorje

Tabela 1. Nagrade vkljucene v Kreativni barometer 2020

BIG SEE Awards

Nagrade od leta 2018 podeljuje slovenski
Zavod Big. Z nagradami zelijo sistemati¢no
raziskovati ustvarjalni in poslovni potencial
regije jugovzhodne Evrope ter prepoznati in
izpostaviti njeno odlicnost v arhitekturi,
notranjosti, oblikovanju izdelkov in modnem
oblikovanju, lesu in kreativhem turizmu.

German design award

Nagrade na podrocju arhitekture, notranjega
oblikovanja in mode podeljujejo v Nemciji od
leta 1969. Podeljujejo jo za izjemne dosezke na
podrocju oblikovanja izdelkov in komunikacij
ter za osebnost v oblikovalskem sektorju.

EU Mies Award/YTAA

Nagrado na podrocju arhitekture podeljuje
Evropska Unija vsaki dve leti na podrocju
sodobne arhitekture. Zanjo se lahko
potegujejo le arhitekturni projekti v Evropi.

World Architecture Awards

Nagrado na podrocju izjemnih arhitekturnih
projektov in notranjega oblikovanja od leta
2006 podeljuje World Architecture
Community. Udelezenci se lahko prijavijo iz
vsega sveta. Dodatno pozornost namenjajo
regijam, ki si manj prezentirane in tako dobijo
priloznost promovirati svoje projekte, ki bi
sicer ostali neopazeni.

Architizer A+Awards

Nagrado podeljujejo Architizer A+Awards.
Osredotocajo se na promocijo in priznavanje
najboljse arhitekture in izdelkov v letu.
Nagrajeni projekti predstavljajo na spletni
strani Architizer.com, najvecji spletni
skupnosti arhitektov na svetu, s 7 milijoni
gledalcev.
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IF Design Awards (1954,
mednarodna)

Nagrado IF Design Awards podeljujejo od leta
1954. Velja za eno najbolj znanih in cenjenih
tekmovanj na podrocju arhitekture. Na letni
ravni prejmejo vec kot 5000 prijav iz 70 drzav.

Frame Awards

Nagrado podeljujejo spletna platforma Frame
Awards na podrocju notranjega oblikovanje
od leta 2017.

Antalis Interior Design Award

Nagrade podeljujejo na podrocju notranjega
oblikovanja od leta 2018. V preteklih letih so
imeli 535 prijavljenih projektov.

Red Dot Design Award

Nagrade Red Dot so ene najbolj mednarodno
uveljavljenih. Nagrade podeljujejo na treh
podrocjih: oblikovanje izdelkov, oblikovanje
blagovnih znamk in komunikacij ter koncept
oblikovanja. Vsako od teh tekmovanj je
organizirano enkrat letno.

European Product Design
Award

Nagrada European Product Design Award
prepoznava prizadevanja nadarjenih
mednarodnih oblikovalcev izdelkov.
Nagrajujejo stratesko razmisljanje in

avpaes

Good Design Australia

Nagrado Good Design Awards podeljujejo od
leta 1950 v Avstraliji in velja, po oceni
Svetovne organizacije za oblikovanje (WDO),
za najstarejsSo ter najprestiznejSo mednarodno
tekmovanje za oblikovanje na svetu.

MUSE Design Awards

Tekmovanje MUSE Design Awards zeli odkriti
Ze ustaljene in nove oblikovalce na razlicnih
podrogjih (arhitektura, moda, interier,... ). Je
prestizno mednarodno priznano tekmovanje.

A' Design Award and
Competition

Nagrada je nastala z zeljo po iskanju najboljse
oblikovanih izdelkov razli¢nih kategorij.
Nagrajenci so mednarodni javnosti
predstavljeni na svecani otvoritvi razstave A
'‘Design Award v ltaliji.

British Fashion Awards

Nagrade prejmejo izjemni posamezniki in
vplivna podjetja, ki so pomembno prispevall k
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svetovni modni industriji. Fashion Awards je
vsakoletni modni dogodek v znamenitem
londonskem prizoris¢u Royal Albert Hall.

Mittelmoda - Fashion Award Mittelmoda Fashion Award je modno
tekmovanje na mednarodni ravni, namenjeno
modnim oblikovalcem in studentom modnega
oblikovanja z vsega sveta.

International Young Designer | Mednarodno tekmovanje mladih oblikovalcev
Contest je prvic¢ potekalo leta 2018. IS¢ejo oblikovalce
iz vzhodne in srednje Evrope, ki so se ze
izkazali za najboljSe mlade ustvarjalce v svojih
drzavah.

Konéno razvrstitev drzav na Kreativhem barometru dolocCa stevilo nagrad, ki so
bile posamezni drzavi podeljene na podrocju arhitekture, notranjega oblikovanja,
produktnega oblikovanja in mode.

2.1.2 Dopolnilni kvantitativni kazalniki kreativnosti

Kvantitativni kazalniki v Kreativnem barometru predstavljajo dopolnilne
kazalnike ustvarjalnosti, kar pomeni, da ti ne prispevajo k kon¢ni razvrstitvi drzav,
temveC sluzijo kot pomagalo za interpretacijo oziroma omogocajo bolj
poglobljen vpogled v polozaj kulturno-kreativhega sektorja doloCene drzave.

Vklju€eni kvantitativni dopolnilni kazalniki:

= Stevilo prebivalcev. Kazalec prikazuje $tevilo prebivalcev v posamezni drzavi.
Stevilo prebivalcev drzave vpliva na stevilo delujoéih ustvarjalcev v drzavi in
s tem tudi posredno na stevilo nagrad.

= Realni BDP na prebivalca. Kazalec je izraCunan kot razmerje med realnim
BDP in povprecnim sStevilom prebivalstva doloCenega leta. BDP meri
vrednost celotne koncne proizvodnje blaga in storitev, ki jih v dolocenem
obdobju proizvede gospodarstvo. Je merilo gospodarske dejavnosti in se
uporablja tudi kot posrednik za razvoj materialnega zivljenjskega standarda
drzave.

» Delez prebivalstva z visoko stopnjo izobrazbe. Kazalec vkljucuje delez
prebivalstva z dosezeno terciarno izobrazbo med 15 in 64 letom. Med
izobrazbo in ustvarjalnostjo obstaja povezanost. Na podrocju izobrazevanja
se Steje, da je ustvarjalni potencial nujen. Kreativhost je potrebna za
ucCinkovito izvajanje na vseh podrocjih in na vseh ravneh na polju
izobrazevanja. (Kapur, 2018, str. 3)
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= Mobilnost ustvarjalcev. Kazalec uposteva ustvarjalce iz Jugovzhodne Evrope,
ki so sodelovali v prvem programu mobilnosti EU za kulturo (Artist Abroad).
V analizi sta upostevana dva kazalca: drzava prebivalis¢a ustvarjalcev, ki so
gostovali in izbrana drzava gostovanja. Kazalnika prikazujeta, katere drzave
so med ustvarjalci najbolj prepoznane kot ustvarjalcem prijazne in
navdihujoce.

= Stevilo oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoéi umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci. Kazalnik prikazuje Stevilo oseb, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci. Kaze na
obseg ustvarjalnega sektorja v posamezni drzavi. Pomanjkljivost je, da
kazalnik zajema Sirs§i nabor ustvarjalnih oseb (npr. tudi jezikoslovce).

» Delez samozaposlenih oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajocCi
umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci. Kazalnik prikazuje delez
samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinariji in jezikoslovci. Kaze na obseg ustvarjalnega sektorja, ki deluje kot
samostojna pravna oblika. Pomanjkljivost je, da kazalnik zajema nabor
ustvarjalnih oseb iz Sirokega podroc¢ja (npr. tudi jezikoslovce).

= Stevilo podjetij v kulturnem sektorju. Kazalnik prikazuje $tevilo podjetij, ki
delujejo v kulturnem sektorju. Kaze na obseg ustvarjalnega sektorja, ki deluje
kot organizirana pravna oblika.

Za podrocje kulture in kreativnosti, podrocja, ki sta najblizja ustvarjalnosti, je
omejitev pomanjkanje neposrednih merljivih kazalnikov. V kolikor so podatki
dostopni, so ti omejeni le na podroéje kulture (npr. potro$nja na razliénih
podpodrogjih kulture), ni pa tudi dostopnih podatkov za kreativni sektor. Podrocéje
kulture se v podatkovnih bazah nemalokrat zdruzuje s podro¢jem Sporta in
rekreacije. Za podrocje kulture npr. obstaja povsem ekonomska mera, kolikSen
delez BDP-ja drzave namenijo za kulturo, a je tudi ta podatek na voljo le za manjsi
delez vkljucenih drzav. Izbor pojasnjujocih kazalnikov je bil torej izredno tezaven.

2.2.Kreativni barometer 2020

2.2.1 Vzorec

V prvo empiricno aplikacijo Kreativhega barometra 2020 smo vkljucili 19 drzav
Jugovzhodne Evrope: Albanijo, Avstrijo, Bolgarijo, Bosno in Hercegovino, Ciper,
Cesko, Crno Goro, Gréijo, Hrvasko, Italijo, Kosovo, Madzarsko, Moldavijo,
Romunijo, Severno Makedonijo, Slovasko, Slovenijo, Srbijo in Turcijo. Pri vseh
drzavah smo upostevali nagrade s podrocij arhitekture, notranjega oblikovanja
ter produktnega oblikovanja in mode, ki so bile podeljene v letu 2019.
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Za Albanijo, Bosno in Hercegovino, Crno Goro, Kosovo, Moldavijo in Turéijo so
bili kvatitativni dopolnilni kazalniki ustvarjalnosti omejeno dostopni.

2.2.2. Proces zbiranja in obdelave podatkov

Zbiranje podatkov je potekalo na ravni kvalitativnih in kvantitativnih kazalnikov.
Na obeh ravneh analize smo izvedli sekundarno zbiranje podatkov.

Na ravni kvalitativnih kazalnikov so za strokovni izbor nagrad poskrbeli v Zavodu
Big. Nagrade so izbrali za Stiri podpodrocja: arhitekturo, notranje oblikovanje,
produktno oblikovanje in modo. Zaradi premajhnega Stevila nagrad za podrogji
produktno oblikovanje in moda sta ti dve zdruzeni. Nagrade za posamezna
podrocja so se zbirale po posameznih drzavah.

V procesu obdelave podatkov smo drzave razvrstili po stevilu nagrad na
posameznih podrocjih in v skupni razvrstitvi. Drzave smo razvrstili glede na delez
skupnega Stevila nagrad v posamezni drzavi, od prvega do devetnajstega mesta.
Na podrocju notranjega oblikovanja ter arhitekture in mode imajo zadnjo
uvrséene drzave enake deleze, zato so podatki prikazani na dve decimalki.

Na ravni kvantitativnih kazalnikov smo podatke pridobili iz podatkovnih baz
Eurostata, statisticne sluzbe Evropske unije ter porocila Evropske komisije, Artist
Abroad. Pri pridobivanju kvantitativnih podatkov se je izkazalo, da je pridobivanje
podatkov za vseh devetnajst drzav Jugovzhodne Evrope, ki so vkljucene v
Kreativni barometer 2020, problematic¢no, saj pri nobenem kazalniku niso bili na
voljo podatki za vse drzave. Pri zbiranju podatkov smo se zaradi primerljivosti
podatkov med posameznimi drzavami omejili le na en osrednji vir, institucije
Evropske unije. Podatki so bili pridobljeni za leto 2019. Izjema je kazalnik »Stevilo
podjetij v kulturnem sektorju«, kjer so zadnji dostopni podatki na voljo za leto
2017. Za namen opisovanja pozicioniranja in primerjanja drzav smo kazalnike
razvrstili od prvega do devetnajstega mesta oz. Stevila upostevanih drzav pri
posameznem kazalniku. Tabele razvrstitve se nahaja v Prilogi.
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3. REZULTATI

V prvem delu rezultatov je prikazana skupna razvrstitev drzav na Kreativnem barometru 2020 po skupnem stevilu nagrad in
po posameznih podkategorijah, skupaj z dopolnilnimi kvantitativnimi kazalci kreativnosti. V drugem delu so prikazani
rezultati posameznih drzav po Stevilu nagrad in po posameznih podkategorijah Kreativhega barometra 2020, skupaj z

dopolnilnimi kvantitativnimi kazalci kreativnosti.

3.1.Skupna uvrstitev drzav na Kreativhem barometru 2020

1. ltalija 28.50
2. Avstrija w1280 1. Turcija  me—17.29
3. Turtija e 11,74 2.ltalija e 10.27
4. Cetka mwmm 7.02 3.Avvstrija mmm 373
5.Slovenija === 6.90 4.Ce§.k.a —7.71
6. Romunija = 448 5.Sloven!J.a 634
7.Gréija = 4.25 6. Albanija = 5.82
8. Madzarska == 4.07 /- Madzarsk.a - 5.65
9.Hrvatka = 3.42 8. Romunija = 5.65
10. Bulgarija m 2.60 9 Hrvaska fmm 5.48
11.Slovaska m 2.60 10.Greija = 5.14
. 11. Slovaska == 514
12.Alba.nua m 254 12, Ciper = 4.11
13. Ciper m 2.36 13. Bulgarija = 3.60
~ 14.Srbija m 2.36 14. Srbija = 3.08
15. Bosna in Hercegovina 1 1.30 15. Severna Makedonija 8 1.71

16. Severna Makedon?J:a 1 1.00 16. Bosha in Hercegovina 1 1.37
17. Moldavija 1 0.83 17.CrnaGora 1 1.37

18.Crna Gora ! 0.71 18. Kosovo 1 1.03

19. Kosovo I 0.59 19. Moldavija 1 0.51

0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Slika 2. Delez nagrad s podrocja arhitekture po

Slika 1. Skupni delez nagrad po drzavah (v %).
drzavah (v %).
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1. Italija S 46.29
2. Avstrija mm 18.10
3. Turéija mmmm 10.09
4, Cetka mm 6.20
5.Slovenija == 5.83
6. MadZarska ® 2.07
7.Hrvaska ® 1.94

1. Cetka mmmmmmm 1458
2.Hrvaska s 1215
3.Slovaska e 1111
4. Moldavija mmm 10.42
5. Bolgarija = 7.99

6. Ciper = 6.60
7. Avstrija mm 590

8. Romunija == 521 8. Romunija 1 1.58
9. Slovenija == 521 9.Ciper 1 1.34
10. MadzZarska mm 4,51 10. Bolgarija 1 1.22
11. Albanija = 3.47 11. Bosnain Hercegovina 1 1.09
12. Srbija m 3.47 12. Gr¢ija 1 0.85
13. Italija ® 2.08 13. Srbija 1 0.85
14. Turtija ® 1.74 14. Moldavija 1 0.73
15. Bosna in Hercegovina ® 1.74 15. Slovaska | 0.49
16. CrnaGora B 1.74 16. Albanija | 0.36
17. Kosovo 1 1.39 17. Kosovo 1 0.36
18. Gr&ija | 0.35 18. Severna Makedonija | 0.36
19. Severna Makedonija | 0.35 19.CrnaGora | 0.36

0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
Slika 3. Delez nagrad s podrocja notranjega oblikovanja po drzavah (v %). Slika 4. Delez nagrad s podrocja

produktnega oblikovanja in mode po drzavah (v %).

V skupni razvrstitvi drzav Kreativhega barometra so na prvih treh mestih uvrscene ltalija, Avstrija in Turcija. Te tri drzave
zasedajo prva tri mesta tudi na dveh podkategorijah Kreativhega barometra in sicer na podrocju arhitekture ter na podrocju
produktnega oblikovanja in mode. Na podrocju notranjega oblikovanja te tri drzave dosegajo precej slabse umestitve (7., 13.
in 14. mesto). Drzave, ki dosegajo najboljse rezultate na podroéju notranjega oblikovanja so Ceska, Hrvaska in Slovaska.

Najnizje so se v Kreativnem barometru uvrstile Kosovo, Crna gora in Moldavija. Te drzave tudi na podkategorijah Kreativnega
barometra zasedajo slabSe polozaje v razvrstitvi drzav, z izjemo Moldavije, ki je na podrocju notranjega oblikovanja zasedla

4. mesto.
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3.2. Dopolnilni kvantitativni kazalniki na Kreativnem barometru 2020

Tabela 2. Dopolnilni kvantitativni kazalniki drzav na Kreativnhem barometru 2020

Delez
Mobilnost . Osebe, ki delujejo kot | Samozaposlenih, ki
. . . “ Mobilnost - Lo delujejo kot S - N
S - BDP na Delez prebivalcev z | ustvarjalcev - Drzava . ustvarjalni in A Stevilo podjetij
Stevilo . . - A ustvarjalcev - . ... |ustvarjalniin
. prebivalca* |visoko stopnjo prebivalisca N nastopajoc¢i umetniki, . v kulturnem
prebivalcev . . . Izbrana drzava . L nastopajoci .
(v EUR) izobrazbo ustvarjalcev, ki so . o avtorji, novinarji in L .. sektorju
. gostovanja (v %) |. . . . umetniki, avtoriji,
gostovali (v %) jezikoslovci (v tiso¢) S
novinarji in
jezikoslovci (v %)
Albanija 2.845.955 / / 1,48 1,11 / / /
Avstrija 8.901.064 38.170 18,7 6,82 9,98 40,8 47 17.222
Bolgarija 6.951.482 6.840 21,9 3,86 4,44 25 29 /
Bosna in / / 0,3 2,22 / / /
Hercegovina
Ciper 888.005 24.570 21,5 0,59 1,48 3,4 40 2.421
Ceska 10.693.939 18.330 12,3 5,04 6,65 471 58 51.384
Crna Gora 621.873 / 17,4 0,3 0,92 1,8 / /
Gréija 10.709.739 17.740 25,9 5,64 12,2 33,2 27 29.492
Hrvaska 4.058.165 12.450 18,1 4,45 4,62 14,7 18 6.731
Italija 60.244.639 26.920 39,8 44,21 26,25 141,2 60 181.442
Kosovo 1.782.115 / / / 1,48 / / /
Madzarska 9.769.526 13.260 20 4,75 5,55 38,9 33 29.732
Moldavija / / 25,1 0 0,92 / / /
Romunija 19.317.984 9.120 25,1 5,93 6,47 28 / 18.059
Severna Makedonija 2.076.255 / 30,6 3,26 1,66 5,1 22 2.097
Slovaska 5.457.873 15.860 14,5 2,08 2,22 14,1 46 13.615
Slovenija 2.095.861 20.700 15,8 8,61 5,18 12 40 9.360
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6.926.705 5.450 22,1 0,3 6,65 23,6 41

Turcija 83.154.997 11.500 60,5 2,37 0 104,6 41

Podatki so na voljo za leto 2019, razen ¢e je v opombah navedeno drugace*.

*1. Stevilo prebivalcev: The number of persons having their usual residence in a country on 1 January of the respective year. When usually resident
population is not available, countries may report legal or registered residents. EUROSTATA, zadnja sprememba 9.10.2020. 2. BDP na prebivalca* (v
EUR): Real GDP per capita. EUROSTATA, zadnja sprememba 20.10.2020. 3. Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo. Population by educational
attainment level, Tertiary education (levels 5-8). From 15 to 64 years. EUROSTAT, zadnja posodobitev 25.10.2020. 4. Mobilnost ustvarjalcev, za leto
2019. Publikacija. Artist Abroad. 18.6. 2020. Evropska komisija. Dostopno na: https:/op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/fb0d6926-b1d2-
11ea-bb7a-01aa75ed71al1/language-en/format-PDF/source-138499746 5. Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajo¢i umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v tiso€). Persons working as creative and performing artists, authors, journalists and linguists. EUROSTAT, zadnja sprememba
20.10.2020. 6. Stevilo podjetij v kulturnem sektorju. Number of enterprises in the cultural sectors by NACE Rev. 2 activity. Za leto 2017. EUROSTAT,
zadnja posodobitev 17.3.2020.

" v

60.244.639). Avstrija se po Stevilu prebivalcev nahaja na sedmem mestu med devetnajstimi drzavami (8.901.064). Raven
povprecnega BDP na prebivalca je najvisja ravno v Avstriji 38.170 eur. Sledi Italija s 26.920 eur na prebivalca. Slovenija se
po tem kazalniku uvrs¢a na 4. mesto (20.700 eur). Turéijo najdemo na 10. mestu (11.500 eur). Delez prebivalstva med 15 in
64 letom, ki ima dosezeno terciarno stopnjo izobrazbe po evropski izobrazbeni klasifikaciji je v Turciji, 60,5 % odstotka
prebivalstva ima terciarno izobrazbo. Sledi Italija s 39,8 odstotnim delezem visoko izobrazenega prebivalstva. Med 3. in 5.
mestom so uvr§cene Severna Makedonija (30,6 %), Gréija (25,9 %), Moldavija (25,1 %), Romunija (25,1), Srbija (22,1 %) in
Bolgarija (21,9 %). Avstrija se po tem kazalniku uvrs$ca na 11. mesto (18,7 %), Slovenija na 14. mesto (15,8 %).

Mobilnost ustvarjalcev, ki so sodelovali v projektu Artist Abroad, prikazujemo v dveh kazalnikih. Zanimala nas je drzava
prebivalis¢a ustvarjalcev, ki so gostovali. Med devetnajstimi drzavami je najve¢ gostujocih ustvarjalcev prihajalo iz ltalije,
kar 44,21 odstotka. Sledita Slovenija (8,61 %) in Avstrija (6,82 %). Turcija se je uvrstila na 11. mesto (2,37 %), kar je

glede na pozicijo Turcije v regiji kot neclanice Evropske unije, pricakovano. Med izbranimi drzavami, ki so jih ustvarjalci
izbrali za gostovanje je na prvem mestu zopet ltalija, s 26,3 odstotki. Kot drugo uvrSéena nastopa Gréija (12,2 %), sledita
Avstrija (9,98 %) in Ceska (6,65 %). Slovenija je na 11. (2,22 %). Turéija ni bila izbrana kot drzava izbora.
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Stevilo oseb, ki delujejo kot ustvarjalci in nastopajoéi umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci je tudi pri tem kazalniku
najvisje v Italiji (141,200) in Turdiji (104,600). Sledita Ceska (47,100) in Avstrija (40,800). Slovenija se uvrééa na 12. mesto z

avoes

umetnikov, avtorjev, novinarjev in jezikoslovcev. S 60 odstotnim delezem je na prvem mestu ltalija, sledita Ceska (58 %) in

Avstrija (47 %). V Turdciji je delez samozaposlenih ustvarjalcev 41 odstotkov, v Sloveniji 40 odstotkov. NajniZji je na
Hrvaskem (12 %).

Najvisje Stevilo podjetij v kulturnem sektorju so po podatkih Eurostata imeli v letu 2017 na Slovaskem (181.442), sledita
Italija (51.384) in Avstrija (29.732). Za ta kazalnik ni podatkov za osem ocenjevanih drzav. Med enajstimi vklju¢enimi
drzavami je na zadnjem mestu Severna Makedonija z 2.097 podjetji, ki delujejo na podrocju kulture. V Sloveniji je v letu
2017 taksnih podijetij 9.360.
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3.3.Rezultati posameznih drzav na Kreativhem barometru 2020

3.3.1. Albanija

Tabela 3. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Albanijo

Stevilo prebivalcev: 2.845.955 Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava gostovanja 1,11
(Vv %):

BDP na prebivalca* (v EUR): / Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci /
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v tiso¢):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: / Delez samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni in /
nastopajoc¢i umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 1,48 Stevilo podjetij v kulturnem sektorju; /

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):
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12. Albanija

1. Italija

2. Avstrija

3. Turdija

4. Ceska

5. Slovenija

6. Romunija

7. Gréija

8. Madzarska

9. Hrvaska

10. Bulgarija

11. Slovaska

13. Ciper

14. Srbija

15. Bosna in Hercegovina
16. Severna Makedonija
17. Moldavija

18. Crna Gora

19. Kosovo

Slika 5. Skupna uvrstitev Albanije na Kreativnem barometru 2020.
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Slika 6. Uvrstitev Albanije na podrocju arhitekture.
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11. Albanija —————— 3 47 16. Albanija 1 0.36

1. Cetka DS |/ 58 1. ltalija 46.29
2. Hrvaska 12.15 2. Avstrija 18.10
3. Slovaska 11.11 3. Turcija e ]0.09
4. Moldavija 10.42 4, Cetka mmmmmm 620
5.Bulgarija EEEE—————— 7 99 5.Slovenija ——— 5 83
6. Ciper 6.60 6. Madzarska mm 207
7. Avstrija 5.90 7.Hrvaska wm 1 .94
8. Romunija 5.21 8. Romunija = 1,58
9.Slovenija mE——— 5 )] 9.Ciper = 1,34
10. MadZarska m——— ——— /4 5] 10. Bulgarija = 1.22
12. Srbija =————— 3 47 11. Bosna in Hercegovina = 1.09
13. Italija  e— 2 08 12. Gr¢ija ® 0.85
14. Turlija = 1] 74 13. Srbija ® 0.85
15. Bosna in Hercegovina w1 74 14. Moldavija ® 0.73
16.Crna Gora wemmm 1 74 15. Slovaska 1 0.49
17. Kosovo mmmmm ] 39 17.Kosovo 1 0.36
18. Greija = (0.35 18. Severna Makedonija 1 0.36
19. Severna Makedonija = (.35 19. CrnaGora 1 0.36
0 2 4 6 8 10 12 14 16 0 10 20 30 40 50

Slika 7. Uvrstitev Albanije na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 8. Uvrstitev Albanije na podrocju produktnega

oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Albanija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 12. mesto. Med tremi podpodroéji najbolj$o uvrstitev
dosega na podrocju arhitekture, 6. mesto. Pri notranjem oblikovanju zaseda 11. mesto, pri produktnem oblikovanju ter modi

16. mesto. Nekateri dopolnilni kvantitativni kazalniki za Albanijo niso dostopni. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo

izvora in drzavo gostovanja dosega med devetnajstimi drzavami 13. in 16. mesto.
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3.3.2. Avstrija

Tabela 4. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Avstrijo

Stevilo prebivalcev: 8.901.064 Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 9,98
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR): 38.170 Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci 40,8
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: 18,7 Delez samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni 47
in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 6,82 Stevilo podjetij v kulturnem sektorju: 17.222

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):
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2. Avstrija 12.80 3. Avstrija 8.73

1. Italija 28.50 1. Tur¢ija 17.29
3. Turdija 11.74 2. ltalija 10.27
4. Cetka m—— 702 4. Cedka 7.71
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12. Albanija === 2 54 12. Ciper o— 4. 11
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14. Srbija w=m 2 36 14, Srbija =——— 3 08
15. Bosna in Hercegovina == 1,30 15. Severna Makedonija s 1 71
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19. Kosovo = (.59 19. Moldavija = (.51
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Slika 9. Skupna uvrstitev Avstrije na Kreativnem barometru 2020. Slika 10. Uvrstitev Avstrije na podrocju arhitekture.
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Slika 11. Uvrstitev Avstrije na podroc¢ju notranjega oblikovanja.
produktnega oblikovanja in mode.
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Slika 12. Uvrstitev Avstrije na podrocju

OPIS REZULTATA DRZAVE: Avstrija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 2. mesto. Med tremi podpodroéji najbolj$o uvrstitev
dosega na podrocju produktnega oblikovanja in mode, 2. mesto. Pri arhitekturi zaseda 3. mesto, pri notranjem oblikovanju
7. mesto. Avstrija ima najviSjo raven povprecnega BDP na prebivalca (38.170 eur). Med ustvarjalci, ki so bili mobilni, so
avstrijski ustvarjalci uvrsceni na tretje mesto. Avstrija je tretja najpogostejSa drzava, ki so si jo ustvarjalci izbrali za gostovanje.
Avstrija je tretje uvrs¢ena Se po delezu samozaposlenih oseb, ki delujejo kot ustvarjalci in Cetrta po stevilu oseb, ki delujejo
kot ustvarjalci. Uvrsca se na Sesto mesto po Stevilu podjetij, ki delujejo v kulturnem sektorju, po delezu prebivalcev z visoko

stopnjo izobrazbe pa na 11. mesto.
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3.3.3. Bolgarija

Tabela 5. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Bolgarijo

Stevilo prebivalcev:

6.951.482

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

4,44

BDP na prebivalca* (v EUR):

6.840

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

25

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

21,9

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

29

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

3,86

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:
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10. Bolgarija

1. Italija

2. Avstrija

3. Turcija

4. Ceska

5. Slovenija

6. Romunija

7. Gréija

8. Madzarska

9. Hrvaska

11. Slovaska

12. Albanija

13. Ciper

14. Srbija

15. Bosna in Hercegovina
16. Severna Makedonija
17. Moldavija
18. Crna Gora
19. Kosovo

Slika 13. Skupna uvrstitev Bolgarije na Kreativhem barometru 2020.
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Slika 14. Uvrstitev Bolgarije na podrocju arhitekture.



5. Bolgarija

1. Cedka

2. Hrvaska

3. Slovaska

4. Moldavija

5. Bolgarija

6. Ciper

7. Avstrija

8. Romunija

9. Slovenija

10. MadZarska

11. Albanija

12. Srbija

13. ltalija

14. Turcija

15. Bosna in Hercegovina
16. Crna Gora

17. Kosovo

18. Gréija

19. Severna Makedonija

Slika 15. Uvrstitev Bolgarije na podrocju notranjega oblikovanja.
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16. Uvrstitev Bolgarije na podrocju

OPIS REZULTATA DRZAVE: Bolgarija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 10. mesto. Med tremi podpodroéji se uvrééa najvisje

na podrocju notranjega oblikovanja, na 5. mesto. Na podrocCju produktnega oblikovanja in mode zaseda 10. mesto, na

podrocju arhitekture 13. mesto. Bolgarija se glede na BDP na prebivalca umesc¢a na 12. mesto. Po mobilnosti ustvarjalcev

glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvrs¢a na 9. in 10. mesto. Po Stevilu oseb, ki

delujejo kot ustvarjalni in nastopajoc¢i umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci, se nahaja na 10. mestu.
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3.3.4. Bosna in Hercegovina

Tabela 6. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Bosno in Hercegovino

Stevilo prebivalcev: /  Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 2,22
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR): / Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci /
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: / Delez samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni /
in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 0,3 Stevilo podijetij v kulturnem sektorju: /

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):
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Slika 17. Skupna uvrstitev Bosne in Hercegovine na Kreativnem barometru 2020. Slika 18. Uvrstitev Bosne in Hercegovine

na podrocju arhitekture.
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11. Bosna in Hercegovina

1. ltalija

2. Avstrija

3. Turdija

4. Cedka

5. Slovenija
6. Madzarska
7. Hrvaska

8. Romunija
9. Ciper

10. Bulgarija
12. Gréija

13. Srbija

14. Moldavija
15. Slovaska
16. Albanija
17. Kosovo
18. Severna Makedonija
19. Crna Gora

Slika 19. Uvrstitev Bosne in Hercegovine na podroc¢ju notranjega oblikovanja.

na podrocju produktnega oblikovanja in mode.
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46.29
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Slika 20. Uvrstitev Bosne in Hercegovine

OPIS REZULTATA DRZAVE: Bosna in Hercegovina v skupni razvrstitvi drzav zaseda 15. mesto. Med tremi podpodrod;ji
najboljSo uvrstitev dosega na podrocju produktnega oblikovanja in mode, 11. mesto. Pri arhitekturi zaseda 16. mesto, pri
notranjem oblikovanju 15. mesto. Nekateri dopolnilni kvantitativni kazalniki za Bosno in Hercegovino niso dostopni. Po
mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja med devetnajstimi drzavami dosega 15. in 11. mesto.
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3.3.5. Ciper

Tabela 7. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Ciper

Stevilo prebivalcev: 888.005 Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 1,48
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR): 24.570 Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci 34
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: 21,5 Delez samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni 40
in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 0,59 Stevilo podjetij v kulturnem sektorju: 2.421

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):
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13. Ciper ®m 2.36 12. Ciper == 4,11
1. Italija ———— )3 50 1. Turdija =e————— 1729
2. Avstrija =mmmm 12 .80 2. Italija == 10.27
3. Turéija e 11 .74 3. Avstrija mmmm 873
4. Cetka wmm 7,02 4, Cedka wmm 771
5.Slovenija mmm 6,90 5. Slovenija w=m 634
6. Romunija = 448 6. Albanija === 582
7. Gréija mm 425 7. MadZarska == 565
8. Madzarska ®=m 4.07 8. Romunija === 5,65
9.Hrvaska ® 3,42 9. Hrvaska m=m 548
10. Bolgarija ®m 2.60 10. Gréija == 514
11.Slovatka = 2.60 11. Slovaska mm 514
12. Albanija ®m 2.54 13. Bolgarija == 3.60
14. Srbija ®m 2.36 14. Srbija = 3.08
15. Bosna in Hercegovina 1 1.30 15. Severf‘a Makedo"?ija =171
16. Severna Makedonija 1 1.00 16. Bosnain Hercegovina = 1.37
17. Moldavija 1 0.83 17.Crna Gora ® 1.37
18.CrnaGora 1 0.71 18. Kosovo * 1.03
19. Kosovo | 0.59 19. Moldavija ' 0.51
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Slika 21. Skupna uvrstitev Cipra na Kreativnhem barometru 2020. Slika 22. Uvrstitev Cipra na podrocju arhitekture.
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6. Ciper mmm 660 9. Ciper ® 1.34

1. Cedka mmmmmm 1458 1. ltalija  ———— 4629

2. Hrvaska mmmmm 1215 2. Avstrija = 1810
3.Slovaska s 1111 3. TurCija = 10.09
4. Moldavija wsm 10.42 4, Ceska wmm 620
5. Bolgarija mmm 799 5.Slovenija m=m 583
7. Avstrija mm 590 6. Madzarska = 2.07
8. Romunija == 521 7.Hrvaska ® 1.94
9.Slovenija m=m 521 8.Romunija ® 1.58
10. Madzarska m== 4.51 10. Bolgarija ¥ 1.22
11. Albanija = 3,47 11. Bosnain Hercegovina 1 1.09
12. Srbija = 3.47 12. Gr¢ija 1 0.85
13. Italija = 2.08 13.Srbija 1 0.85
14. Turcija m 1.74 14. Moldavija 1 0.73
15. Bosnain Hercegovina ® 1.74 15. Slovaska 1 0.49
16.CrnaGora ® 1.74 16. Albanija | 0.36
17. Kosovo & 1.39 17. Kosovo ! 0.36
18. Grcija 1 0.35 18. Severna Makedonija ! 0.36
19. Severna Makedonija ! 0.35 19. Crna Gora | 0.36
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
Slika 23. Uvrstitev Cipra na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 24. Uvrstitev Cipra na podrocju

produktnega oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Ciper v skupni razvrstitvi drzav zaseda 13. mesto. Med tremi podpodrogji zaseda najvi$je mesto
na podrocju notranjega oblikovanja, 6. mesto. Na podrocju produktnega oblikovanja in mode zaseda 9. mesto, na podrocju
arhitekture 12. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 3. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in
drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami na obeh kazalnikih uvrs¢a na 14. mesto. Na 14. mestu je tudi po Stevilu
oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci. Po Stevilu podjetij delujocCih v

kulturnem sektorju se nahaja na 10. mestu.
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3.3.6. Ceska republika

Tabela 8. Kvantitativni dopolnilni indikatoriji, pridobljeni za leto 2019 za Cesko republiko

Stevilo prebivalcev: 10.693.939 Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 6,65
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR): 18.330 Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci 47 1
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: 12,3 Delez samozaposlenih, ki delujejo kot 58
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 5,04 Stevilo podjetij v kulturnem sektorju: 51.384

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):
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4. Ceska Republika
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Slika 25. Skupna uvrstitev Ceske republike na Kreativnem barometru 2020.

podrocju arhitekture.
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1. Ceska Republika

2. Hrvaska

3. Slovaska

4. Moldavija

5. Bolgarija

6. Ciper

7. Avstrija

8. Romunija

9. Slovenija

10. Madzarska

11. Albanija

12. Srbija

13. Italija

14. Turcija

15. Bosna in Hercegovina
16. Crna Gora

17. Kosovo

18. Gr¢éija

19. Severna Makedonija

Slika 27. Uvrstitev Ceske republike na podroéju notranjega oblikovanja.
produktnega oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Ceska republika v skupni razvrstitvi drzav zaseda 4. mesto. Med tremi podpodroéji je najvisje
uvrséena na podrocju notranjega oblikovanja, na najboljse, 1. mesto. Na podrocju produktnega oblikovanja in mode ter
arhitekture zaseda 4. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 5. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in
drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami umes$éa na 6. in 4. mesto. Stevilo oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in
nastopajoéi umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, je 3. najvisje. Stevilo podjetij delujo¢ih v kulturnem sektorju je 2.

najvisje.
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4. Cedka Republika === 6.20

1. ltalija  ————— 46.29

2. Avstrija == 18.10
3. TurCija === 10.09
5. Slovenija === 583
6. Madzarska ®m 2.07

7.Hrvaska ® 1.94
8. Romunija ® 1.58
9. Ciper ® 1.34
10. Bolgarija 1 1.22
11. Bosnain Hercegovina & 1.09
12. Gréija 1 0.85
13. Srbija 1 0.85
14. Moldavija 1 0.73
15. Slovaska 1 0.49
16. Albanija | 0.36
17. Kosovo | 0.36
18. Severna Makedonija | 0.36
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Slika 28. Uvrstitev Ceske republike na podrogju



3.3.7. Crnagora

Tabela 9. Kvantitativni dopolnilni indikatoriji, pridobljeni za leto 2019 za Crno goro

Stevilo prebivalcev: 621.873 Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 0,92
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR): / Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci 1,8
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: 17,4 Delez samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni /
in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 0,3 Stevilo podijetij v kulturnem sektorju: /

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

KREATIVNI BAROMETER 2020

43



18.CrnaGora 1 0.71 17. Crna Gora

meesssss—— )8 50
2. Italija

2. Avstrija s 17 80
m— 11.74
4. Ce$ka Republika === 7.02 4. Cedka Republika
== 6.90
6. Romunija == 448 6. Albanija
= 425
8. MadzZarska == 4,07 8. Romunija
m 342
10. Bolgarija = 2.60 10. Gr¢ija
= 260
12. Albanija = 2.54 12. Ciper
= 236
14. Srbija = 2.36 14. Srbija
" 1.30
16. Severna Makedonija ' 1.00 16. Bosnain Hercegovina
1 0.83
19. Kosovo ! 0.59 19. Moldavija
0 20 40 60 80 100

Slika 29. Skupna uvrstitev Crne gore na Kreativnem barometru 2020.
arhitekture.
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Slika 30. Uvrstitev Crne gore na podrogju
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16. Crna Gora
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Slika 31. Uvrstitev Crne gore na podroéju notranjega oblikovanja.
produktnega oblikovanja in mode.
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Slika 32. Uvrstitev Crne gore na podrodju

OPIS REZULTATA DRZAVE: Crna gora v skupni razvrstitvi drzav zaseda 18. mesto. Med tremi podpodroéji zaseda najvisje

mesto na podrocju notranjega oblikovanja, 16. mesto. Na podrocju arhitekture zaseda 17. mesto, na podrocju produktnega

oblikovanja in mode 19. mesto. Nekateri dopolnilni kvantitativni kazalniki za Crno goro niso dostopni. Po mobilnosti
ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvrs¢a na 16. in 17. mesto. Po
Stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajocCi umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci se nahaja na 15. mestu od

15. drzav.
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3.3.8. Grdija

Tabela 10. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Grcijo

Stevilo prebivalcev:

10.709.739

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 12,2
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR):

17.740

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci 33,2
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

25,9

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot 27
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

5,64

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju: 29.492
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7.Gréija wm 425 10. Gr¢ija = 514

1. Turdija ———— 17 29

1. ltalija =— s )3 50
2. Avstrija = 12 80 2. ltalija =——— 10,27
3. TurCija e 11 74 3. Avstrija =mmmm 8 73
4. Cetka Republika == 7,02 4. Ceska Republika mmmm 7,71
5.Slovenija === 690 5.Slovenija wmm 634
6. Romunija == 448 6. Albanija === 5 82
8. Madzarska == 4,07 7. Madzarska wmm 5 65
9. Hrvaska m= 342 8.Romunija wmm 5 65
10. Bolgarija = 2.60 9. Hrvaska mmm 548
11.Slovaska = 2.60 11.Slovaska w=m 5 14
12. Albanija = 2.54 12. Ciper =m 471
13. Ciper = 2.36 13. Bolgarija == 3.60
14.Srbija ®m 2.36 14.Srbija == 3.08
15. Bosna in Hercegovina 1 1.30 15. Severna Makedonija = 1.71
16. Severna Makedonija ' 1.00 16. Bosna in Hercegovina ® 1.37
17. Moldavija 1 0.83 17.CrnaGora ® 1.37
18.CrnaGora 1 0.71 18. Kosovo ® 1.03
19. Kosovo 1 0.59 19. Moldavija ' 0.51
0 20 40 60 30 100 0 20 40 60 80 100

Slika 33. Skupna uvrstitev Grcije na Kreativnhem barometru 2020. Slika 34. Uvrstitev Grcije na podrocju arhitekture.
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18. Gr¢ija | 0.35 12. Gr¢ija 1 0.85

1. Ce$ka Republika w1458 1. ltalija  ——— (.29
2.Hrvaska mmmmm 12715 2. Avstrija — 18.10
3.Slovaska memmm 171.11 3. Turdija wemmm 10.09
4. Moldavija mwsm 10.42 4. Cedka Republika === 620
5.Bolgarija mmm 799 5.Slovenija = 583
6. Ciper mm 6.60 6. Madzarska = 2.07
7. Avstrija =m 590 7.Hrvaska ® 1.94
8. Romunija == 521 8. Romunija ® 1.58
9.Slovenija =m 521 9.Ciper ® 1.34
10. Madzarska == 451 10. Bolgarija ® 1.22
11. Albanija = 3.47 11. Bosnain Hercegovina 1 1.09
12. Srbija = 3.47 13. Srbija 1 0.85
13.Italija = 2.08 14. Moldavija 1 0.73
14. Turcija ® 1.74 15.Slovaska 1 0.49
15. Bosnain Hercegovina ® 1.74 16. Albanija 1 0.36
16.CrnaGora 1 1.74 17.Kosovo | 0.36
17. Kosovo 1 1.39 18. Severna Makedonija | 0.36
19. Severna Makedonija | 0.35 19. CrnaGora ! 0.36
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
Slika 35. Uvrstitev Grcije na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 36. Uvrstitev Grcije na podrocju

produktnega oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Gréija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 7. mesto. Med tremi podpodroéji zaseda najvisje mesto
na podrocju arhitekture, 10. mesto. Na podrocju produktnega oblikovanja in mode zaseda 12. mesto, na podrocju
notranjega oblikovanja 18. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 6. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo
izvora in drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvr$éa na 5. in 2. mesto. Stevilo oseb, ki delujejo kot ustvarjalni
in nastopajoéi umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, je 6. najvisje. Stevilo podjetij delujoéih v kulturnem sektorju je 4.

najvisje.
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3.3.9. Hrvaska

Tabela 11. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Hrvasko

Stevilo prebivalcev:

4.058.165

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

4,62

BDP na prebivalca* (v EUR):

12.450

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

14,7

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

18,1

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

18

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

4,45

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

6.731
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9.Hrvaska mm 342

1. ltalija ~=—— )8 50
2. Avstrija = 17 80
3. Turdija == 11 74
4. Cetka mmm 702
5.Slovenija mmm 6,90
6. Romunija =m 448
7.Gréija wm 425
8. Madzarska m=m 4,07
10. Bolgarija
11. Slovaska
12. Albanija m
13. Ciper m
14. Srbija m
15. Bosna in Hercegovina ®
16. Severna Makedonija 1
17. Moldavija 1
18. Crna Gora 1
19. Kosovo 1

20 40

o

Slika 37. Skupna uvrstitev Hrvaske
arhitekture.
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9. Hrvaska

1. Turtija —e———— 17 29

2. Italija  ——— 10,27

3. Avstrija e—— 3 73

4. Ceska
5. Slovenija
6. Albanija
7. Madzarska
8. Romunija
9. Hrvaska

10. Gréija
11. Slovaska

12. Ciper =m 4 11
13. Bolgarija == 3,60

14. Srbija == 3,08
15. Severna Makedonija = 1,71
16. Bosna in Hercegovina ® 1,37
17.CrnaGora ® 1.37
18.Kosovo ® 1.03
19. Moldavija ' 0.51
60 80 100 0 20 40 60 80 100

na Kreativhem barometru 2020. Slika 38. Uvrstitev Hrvaske na podrocju

50



7.Hrvaska m 1,94
2. Hrvaska mmssm 12 15

. 1. Italija 46.29
1. Ce$ka mmmmm 14 58 2. Avstrija = 18 10
3.Slovaska s 17 11 3. Turéija weessm 10.09
4. Moldavija mmmm 10.42 4, Ceska m=mm 620
5.Bolgarija mmm 7 99 5.Slovenija m==m 5 83
6. Ciper == 6,60 6. Madzarska = 2.07
7. Avstrija mm 590 8.Romunija ® 1,58
8. Romunija == 527 9.Ciper ® 1.34
9.Slovenija m=m 5721 10. Bolgarija ® 1.22
10. Madzarska m=m 4,51 11. Bosna in Hercegovina ® 1.09
11. Albanija = 3,47 12. Grcija v 0.85
12. Srbija = 3,47 13. Srbija ¥ 0.85
13. Italija = 2.08 14. Moldavija 1 0.73
14. Turéija ® 1.74 15. Slovaska ' 0.49
15. Bosna in Hercegovina = 1.74 16. Albanija ' 0.36
16.CrnaGora ® 1.74 17.Kosovo | 0.36
17.Kosovo 1 1.39 18. Severna Makedonija | 0.36
18. Grgija | 0.35 19. CrnaGora ! 0.36
19. Severna Makedonija | 0.35
0 20 40 60 80 100
0 20 40 60 80 100

Slika 39. Uvrstitev Hrvaske na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 40. Uvrstitev Hrvaske na podrocju

produktnega oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Hrvaska v skupni razvrstitvi drzav zaseda 9. mesto. Med tremi podpodrodji zaseda najvisje
mesto na podrocju notranjega oblikovanja, 2. mesto. Na podrocju produktnega oblikovanja in mode zaseda 7. mesto, na
podrocju arhitekture 9. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 9. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora
in drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvrsca na 8. in 9. mesto. Po Stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in
nastopajoéi umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, se uvrééa na 10. mesto. Stevilo podjetij delujoéih v kulturnem

sektorju je 9. najvisje.
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3.3.10. Italija

Tabela 12. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Italijo

Stevilo prebivalcev:

60.244.639

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

26,25

BDP na prebivalca* (v EUR):

26.920

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in
nastopajoc¢i umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v tisoc):

141,2

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

39,8

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

60

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

44,21

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

181.442
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1. Italija

2. Avstrija

3. Turdija

4. Cedka Republika

5. Slovenija

6. Romunija

7. Gréija

8. Madzarska

9. Hrvaska

10. Bolgarija

11. Slovaska

12. Albanija

13. Ciper

14. Srbija

15. Bosna in Hercegovina
16. Severna Makedonija
17. Moldavija
18. Crna Gora
19. Kosovo

Slika 41. Skupna
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1 1.00
1 0.83
1071
1 0.59
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uvrstitev ltalije na Kreativnem barometru 2020.
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Slika 42. Uvrstitev ltalije na podrocju arhitekture.
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46.29

13.ltalija = 2.08 1. Italija
1. Cedka Republika = 14 58 2. Avstrija  ee——— 18 10
2.Hrvaska memmm 17 15 3. Turtija wessmm 10,09
3.Slovaska w1711 4. Ceska Republika === 620
4. Moldavija wesmm 10.42 5.Slovenija mmm 5 83
5.Bolgarija w=sm 7 99 6. Madzarska = 2.07
6. Ciper m=mm 6 60 7.Hrvaska = 1,94
7. Avstrija = 590 8. Romunija ® 1,58
8. Romunija m=m 527 9.Ciper ® 1.34
9.Slovenija == 521 10. Bolgarija ® 1.22
10. Madzarska == 4,51 11. Bosna in Hercegovina ® 1.09
11. Albanija = 3.47 12. Grc¢ija 1 0.85
12.Srbija == 3,47 13. Srbija *» 0.85
14. Turdija ® 1.74 14. Moldavija 1 0.73
15. Bosna in Hercegovina ® 1.74 15.Slovaska ' 0.49
16.CrnaGora ® 1.74 16. Albanija | 0.36
17.Kosovo ® 1.39 17.Kosovo ! 0.36
18.Gré¢ija | 0.35 18. Severna Makedonija ! 0.36
19. Severna Makedonija | 0.35 19.CrnaGora | 0.36
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Slika 43. Uvrstitev ltalije na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 44. Uvrstitev lItalije na podrocju produktnega

oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: ltalija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 1. mesto. Med tremi podpodrogéji zaseda najvisje mesto
na podrocju produktnega oblikovanja in mode, 1. mesto. Na podrocju arhitekture zaseda 2. mesto, na podroc¢ju notranjega
oblikovanja 13. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 1. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo
gostovanja se med devetnajstimi drzavami pri obeh kazalnikih uvrs¢a na najboljSe, na 1. mesto. Na 1. mestu je tudi po Stevilu
oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji, novinarji ter po stevilu podjetij delujoCih v kulturnem sektorju.

Na 2. mestu je le po Stevilu oseb s terciarno izobrazbo.
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3.3.11. Kosovo

Tabela 13. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Kosovo

Stevilo prebivalcev:

1.782.115

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

1,48

BDP na prebivalca* (v EUR):

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:
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19. Kosovo I 0.59

meessss——— )8 50
m—— 12.80
m—— 11.74
= 7.02
== 690
mm 448

== 425

== 4.07

= 342

= 2.60

= 260

m 254

= 236

= 236

1. Italija

2. Avstrija

3. Turcija

4. Cedka Republika

5. Slovenija

6. Romunija

7. Grcija

8. Madzarska

9. Hrvaska

10. Bolgarija

11. Slovaska

12. Albanija

13. Ciper

14. Srbija

15. Bosna in Hercegovina ® 1.30
16. Severna Makedonija 1 1.00
17. Moldavija 1 0.83
18.CrnaGora 1 0.71
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Slika 45. Skupna uvrstitev Kosova
arhitekture.
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Slika 46. Uvrstitev Kosova na podrocju
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17. Kosovo

1. Ceska Republika

2. Hrvaska

3. Slovaska

4. Moldavija

5. Bolgarija

6. Ciper

7. Avstrija

8. Romunija

9. Slovenija

10. Madzarska

11. Albanija

12. Srbija

13. Italija

14. Turdija

15. Bosna in Hercegovina
16. Crna Gora

18. Gréija

19. Severna Makedonija

Slika 47. Uvrstitev Kosova na podrocju notranjega oblikovanja.
produktnega oblikovanja in mode.
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17.Kosovo ! 0.36

1. ltalija  ———— 6.29
2. Avstrija = 18.10
3. Turija = 10.09
4. Ce$ka Republika === 620
5. Slovenija m==m 583
6. MadzZarska = 2.07

7.Hrvaska = 194
8. Romunija ® 1.58
9. Ciper ® 1.34
10. Bolgarija ® 1.22
11. Bosnain Hercegovina ® 1.09
12. Gréija v 0.85
13. Srbija * 0.85
14. Moldavija * 0.73
15. Slovaska ' 0.49
16. Albanija ' 0.36
18. Severna Makedonija ! 0.36
19.CrnaGora ! 0.36
0 20 40 60 80 100

Slika 48. Uvrstitev Kosova na podrocju

OPIS REZULTATA DRZAVE: Kosovo v skupni razvrstitvi drzav zaseda zadnje, 19. mesto. Med tremi podpodroéji zaseda
najvisje mesto na podrocju produktnega oblikovanja in mode ter na podrocju notranjega oblikovanja, 17. mesto. Na podrocju
arhitekture zaseda 18. mesto. Za Kosovo nekateri dopolnilni kvantitativni kazalniki niso dostopni. Po mobilnosti ustvarjalcev

glede drzavo gostovanja dosega med devetnajstimi drzavami 15. mesto.
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3.3.12. Madzarska

Tabela 14. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Madzarsko

Stevilo prebivalcev:

9.769.526

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

5,65

BDP na prebivalca* (v EUR):

13.260

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

38,9

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

20

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

33

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

4,75

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

29.732

KREATIVNI BAROMETER 2020

58



8. Madzarska m=m 4,07

1. Italijja =—— e )3 50
2. Avstrija e 12 80
3. Turéija e 1174
4. Ceska Republika mmm 7.02
5.Slovenija == 6,90
6. Romunija == 448
7.Gréija mm 425
9.Hrvaska mm 342
10. Bolgarija = 2.60

11.Slovaska = 2.60

12. Albanija = 254

13. Ciper = 2.36

14.Srbija =™ 2.36

15. Bosna in Hercegovina ® 1.30
16. Severna Makedonija ¥ 1.00
17. Moldavija 1 0.83
18.CrnaGora ' 0.71

19. Kosovo 1 0.59
0 20 40
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Slika 49. Skupna uvrstitev Madzarske na Kreativhem barometru 2020.

arhitekture.
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Slika 50. Uvrstitev Madzarske na podrocju

20

40

60

80

100

59



2.07

10. Madzarska == 451 6. Madzarska
1. Cedka Republika w14 58 1. ltalija 46.29
2.Hrvatka memsmm 1) 15 2. Avstrija = 18,10
3.Slovaska msm 1711 3. Turéija messm  10.09
4. Moldavija mesm 10.42 4. Cedka Republika === 620
5. Bolgarija wmmm 7 99 5.Slovenija mwmm 5 83
6. Ciper =mm 6 .60 7.Hrvaska m 1,94
7. Avstrija m=sm 590 8.Romunija ® 158
8. Romunija == 527 9.Ciper ®m 1.34
9.Slovenija mm 521 10. Bolgarija ® 1.22
11. Albanija == 3,47 11. Bosna in Hercegovina ® 1.09
12.Srbija = 3,47 12. Grgija 1 0.85
13. Italija = 2.08 13. Srbija 1 0.85
14. Turdija = 1.74 14. Moldavija ' 0.73
15. Bosna in Hercegovina ® 1.74 15. Slovaska ' 0.49
16.CrnaGora ® 1.74 16. Albanija | 0.36
17.Kosovo ® 1.39 17.Kosovo | 0.36
18. Gr¢ija | 0.35 18. Severna Makedonija | 0.36
19. Severna Makedonija | 0.35 19.CrnaGora ! 0.36
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Slika 51. Uvrstitev Madzarske na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 52. Uvrstitev Madzarske na podrocju

produktnega oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Madzarska skupno zaseda 8. mesto. Med tremi podpodroéji je najvisje uvrééena na podrogju
produktnega oblikovanja in mode, na 6. mestu. Na podrocju arhitekture zaseda 7. mesto, na podroc¢ju notranjega oblikovanja
10. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 8. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja
se uvrééa med devetnajstimi drzavami pri obeh kazalcih na 7. mesto. Stevilo oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoéi
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci, je 5. najvisje. Stevilo podjetij delujoéih v kulturnem sektorju je 3. najvisje.
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3.3.13. Moldavija

Tabela 15. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Moldavijo

Stevilo prebivalcev: /  Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava 0,92
gostovanja (v %):

BDP na prebivalca* (v EUR): / Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci /
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo: 25,1 Delez samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalni /
in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinarji in
jezikoslovci (v %):

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca 0 Stevilo podjetij v kulturnem sektorju: /

ustvarjalcev, ki gostovali (v %):
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17. Moldavija ' 0.83 19. Moldavija ' 0.51

1. Turéija =——— 17 .29
2. ltalija —— 10,27
3. Avstrija emmm 8 73
4. Ceka Republika mmm 7 71

1. talija  e————— 28 50
2. Avstrija =eessmm 12 80
3. Turija w11 74
4. Ceska Republika === 7.02

5.Slovenija wmm 690 5.Slovenija wmm 6 34
6. Romunija =m 448 6. Albanija wmsm 5 827
7.Gréija wm 425 7.Madzarska mwmm 5 65
8. Madzarska == 4.07 8. Romunija mmm 5 65
9. Hrvaska = 3,42 9.Hrvaska mwmm 548
10. Bolgarija = 2.60 10. Gréija wmm 514
11.Slovaska = 2.60 11.Slovaska m=m 514
12. Albanija = 254 12. Ciper m=m 411
13. Ciper = 2.36 13. Bolgarija == 3,60
14. Srbija m 2.36 14. Srbija == 3,08
15. Bosna in Hercegovina ® 1.30 15. Severna Makedonija = 1.71
16. Severna Makedonija ' 1.00 16. Bosna in Hercegovina ® 1.37
18.CrnaGora 1 0.71 17.CrnaGora ® 1.37
19. Kosovo ' 0.59 18. Kosovo ® 1.03
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100

Slika 53. Skupna uvrstitev Moldavije na Kreativnem barometru 2020. Slika 54. Uvrstitev Moldavije na podrocju

arhitekture.
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4. Moldavija

1. Cegka Republika

2. Hrvaska

3. Slovaska

5. Bolgarija

6. Ciper

7. Avstrija

8. Romunija

9. Slovenija

10. Madzarska

11. Albanija

12. Srbija

13. Italija

14. Turdija

15. Bosnain Hercegovina
16. Crna Gora
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19. Severna Makedonija
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1. ltalija

4. Ce$ka Republika === 6,20
5. Slovenija == 583
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Slika 55. Uvrstitev Moldavije na podrocju notranjega oblikovanja.

produktnega oblikovanja in mode.
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Slika 56. Uvrstitev Moldavije na podrocju

OPIS REZULTATA DRZAVE: Moldavija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 17. mesto. Med tremi podpodrodji najbolj$o uvrstitev
dosega na podrocju notranjega oblikovanja, 4. mesto. Na podroc¢ju produktnega oblikovanja in mode zaseda 14. mesto, na
podrocju arhitekture 19. Za Moldavijo nekateri dopolnilni kvantitativni kazalniki niso dostopni. Po mobilnosti ustvarjalcev
glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja med devetnajstimi drzavami pri obeh kazalcih zaseda zadnje, 19. mesto.
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3.3.14. Romunija

Tabela 16. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Romunijo

Stevilo prebivalcev:

19.317.984

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

6,47

BDP na prebivalca* (v EUR):

9.120

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

28

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

25,1

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %)

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

5,93

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

18.059
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6. Romunija

1. ltalija

2. Avstrija

3. Turcija

4. Ceska Republika

5. Slovenija

7. Gréija

8. Madzarska

9. Hrvaska
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12. Albanija
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14. Srbija

15. Bosna in Hercegovina
16. Severna Makedonija
17. Moldavija
18. Crna Gora
19. Kosovo

Slika 57. Skupna uvrstitev Romunije na Kreativnhem barometru 2020.

arhitekture.
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5. Slovenija mm 634
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9. Hrvaska mm 548
10. Gréija == 5.14
11.Slovaska == 514
12.Ciper == 411
13. Bolgarija = 3.60

14.Srbija = 3.08

15. Severna Makedonija = 1.71
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Slika 58. Uvrstitev Romunije na podrocju



8. Romunija = 521 8.Romunija ® 1.58

1. Cedka Republika s 1458 1. ltalija  — — ————— 46,29
2.Hrvaska memmm 1215 2. Avstrija = ]8.10
3.Slovaska = 1111 3. Turcija m=mm 10.09
4. Moldavija mmsm 10.42 4. Ce¥ka Republika === 620
5. Bolgarija m=m 799 5.Slovenija = 583
6. Ciper == 6.60 6. Madzarska ®m 2.07
7. Avstrija == 590 7.Hrvaska m 194
9.Slovenija == 521 9.Ciper ® 1.34
10. Madzarska == 451 10. Bolgarija 1 1.22
11. Albanija = 3.47 11. Bosnain Hercegovina ® 1.09
12. Srbija =™ 3.47 12. Grcija 1 0.85
13. Italija = 2.08 13. Srbija 1 0.85
14. Turcija ® 1.74 14. Moldavija 1 0.73
15. Bosnain Hercegovina ® 1.74 15. Slovaska 1 0.49
16.CrnaGora 1 1.74 16. Albanija 1 0.36
17. Kosovo ® 1.39 17. Kosovo | 0.36
18. Gr¢ija | 0.35 18. Severna Makedonija | 0.36
19. Severna Makedonija | 0.35 19. CrnaGora | 0.36
0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
Slika 59. Uvrstitev Romunije na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 60. Uvrstitev Romunije na podrocju produktnega

oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Romunija je na skupnem 6. mestu. Na vseh treh podpodroéjih Kreativnega barometra
(arhitekture, notranjega oblikovanja, produktnega oblikovanja in mode) zaseda 8. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na
11. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvrs¢a na
4. in 6. mesto. Po Stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, se uvrsca
na 6. mesto. Stevilo podjetij delujoéih v kulturnem sektorju je peto najvisje.
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3.3.15. Severna Makedonija

Tabela 17. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Severno Makedonijo

Stevilo prebivalcev:

2.076.255

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

1,66

BDP na prebivalca* (v EUR):

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

5,1

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

30,6

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

22

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

3,26

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

2.097
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Slika 61. Skupna uvrstitev Severne Makedonije v Kreativnem barometru 2020.
na podrocju arhitekture.
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19. Severna Makedonija
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Slika 63. Uvrstitev Severne Makedonije na podroc¢ju notranjega oblikovanja.
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Slika 64. Uvrstitev Severne Makedonije

OPIS REZULTATA DRZAVE: Severna Makedonija v skupni razvrstitvi zaseda 16. mesto. Med tremi podpodrodji zaseda
najvisje mesto na podrocju arhitekture, 15. mesto. Na podrocju produktnega oblikovanja in mode zaseda 18. mesto, na
podrocju notranjega oblikovanja 19. mesto. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja se med
devetnajstimi drzavami uvrsc¢a na 10. in 13. mesto. Po stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoc¢i umetniki,
avtorji, novinarji in jezikoslovci, se nahaja na 13. mestu ter po Stevilo podjetij delujoc¢ih v kulturnem sektorju na 11. mestu.
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3.3.16. Slovaska

Tabela 18. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Slovasko

Stevilo prebivalcev:

5.457.873

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

2,22

BDP na prebivalca* (v EUR):

15.860

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

14,1

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

14,5

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

46

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

2,08

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

13.615
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11. Slovaska
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Slika 65. Skupna uvrstitev Slovaske na Kreativnhem barometru 2020.

arhitekture.
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15. Slovaska 1 0.49

3.Slovaska mesm 1111
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Slika 67. Uvrstitev Slovaske na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 68. Uvrstitev Slovaske na podrocju produktnega

oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Slovaska v skupni razvrstitvi drzav zaseda 11. mesto. Med tremi podpodrodji zaseda najvisje
mesto na podrocju notranjega oblikovanja, tretje. Na podrocju arhitekture zaseda 11. mesto, na podroc¢ju produktnega
oblikovanja in mode 15. Po ravni BDP na prebivalca je na 7. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in
drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami pri obeh umesc¢a na 12. mesto. Po Stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni
in nastopajo¢i umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, se uvrséa na 11.mesto. Stevilo podjetij delujoéih v kulturnem

sektorju je 7. najvisje.
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3.3.17. Slovenija

Tabela 19. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Slovenijo

Stevilo prebivalcev:

2.095.861

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

5,18

BDP na prebivalca* (v EUR):

20.700

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

12

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

15,8

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

40,0

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

8,61

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:

9.360
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Slika 69. Skupna uvrstitev Slovenije na Kreativhem barometru 2020.

arhitekture.
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9. Slovenija
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Slika 71. Uvrstitev Slovenije na podrocju notranjega oblikovanja.
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Slika 72. Uvrstitev Slovenije na podrocju

OPIS REZULTATA DRZAVE: Slovenija v skupni razvrstitvi zaseda 5. mesto. Med tremi podpodroéji zaseda najvisje mesto na
podrocju arhitekture ter na podrocju produktnega oblikovanja in mode, 5. mesto. Na podroc¢ju notranjega oblikovanja je
deveta. Po ravni BDP na prebivalca je na 4. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in drzavo gostovanja
se med devetnajstimi drzavami uvrsc¢a na 2. in 8. mesto. Po Stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajo¢i umetniki,
avtorji, novinarji in jezikoslovci, se uvrsca na 12. mesto ter po Stevilu podjetij delujocCih v kulturnem sektorju na 8.
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3.3.18. Srbija

Tabela 20. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Srbijo

Stevilo prebivalcev

6.926.705

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

6,65

BDP na prebivalca* (v EUR):

5.450

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

23,6

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

22,1

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

41

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

0,3

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:
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14. Srbija

1. Italija

2. Avstrija

3. Turdija

4. Ceska Republika

5. Slovenija

6. Romunija

7. Gr¢ija

8. Madzarska

9. Hrvaska

10. Bolgarija

11. Slovaska

12. Albanija

13. Ciper

15. Bosna in Hercegovina
16. Severna Makedonija
17. Moldavija
18. Crna Gora
19. Kosovo

Slika 73. Skupna uvrstitev Srbije na Kreativhem barometru 2020.

arhitekture.
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Slika 74. Uvrstitev Srbije na podrocju
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Slika 75. Uvrstitev Srbije na podrocju notranjega oblikovanja.
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Slika 76. Uvrstitev Srbije na podroc¢ju produktnega

OPIS REZULTATA DRZAVE: Srbija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 14. mesto. Med tremi podpodroéji zaseda najvisje
mesto na podrocju notranjega oblikovanja, 12. mesto. Na podroc¢ju produktnega oblikovanja in mode zaseda 13. mesto, na
podrocju arhitekture 14. Po ravni BDP na prebivalca je na 13. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in
drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvrsca na 17. in 5. mesto. Po stevilu oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in

nastopajoc¢i umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, se nahaja na 9. mestu.
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3.3.19. Turéija

Tabela 21. Kvantitativni dopolnilni indikatorji, pridobljeni za leto 2019 za Turcijo

Stevilo prebivalcev:

83.154.997

Mobilnost ustvarjalcev - Izbrana drzava
gostovanja (v %):

0,0

BDP na prebivalca* (v EUR):

11.500

Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoci
umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci (v
tisoc):

104,6

Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo:

60,5

Delez samozaposlenih, ki delujejo kot
ustvarjalni in nastopajoci umetniki, avtorji,
novinarji in jezikoslovci (v %):

41

Mobilnost ustvarjalcev - Drzava prebivalisca
ustvarjalcev, ki gostovali (v %):

2,37

Stevilo podijetij v kulturnem sektorju:
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Slika 77. Skupna uvrstitev Turcije na Kreativnhem barometru 2020.

arhitekture.
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Slika 79. Uvrstitev Turcije na podrocju notranjega oblikovanja. Slika 80. Uvrstitev Turcije na podrocju

produktnega oblikovanja in mode.

OPIS REZULTATA DRZAVE: Turéija v skupni razvrstitvi drzav zaseda 3. mesto. Med tremi podpodrogji je najvisje uvrééena
na podrocju arhitekture, na 1. mestu. Na podrocju produktnega oblikovanja in mode zaseda 3. mesto, na podrocju notranjega
oblikovanja 14. mesto. Po ravni BDP na prebivalca je na 10. mestu. Po mobilnosti ustvarjalcev glede na drzavo izvora in
drzavo gostovanja se med devetnajstimi drzavami uvr§éa na 11. in 19. mesto. Stevilo oseb, ki delujejo kot ustvarjalni in

nastopajoc¢i umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci, je 2. najvisje.
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4. INTERPRETACIJA

Kreativni barometer predstavlja nov nacCin merjenja ustvarjalnosti, ki je bil
primarno razvit za ocenjevanje ustvarjalnosti JV evropske regije. Z razvojem
Kreativhega barometra smo zeleli:

1. Opredeliti in preveriti ustreznost izvirnih kvalitativnih pokazateljev
ustvarjalnosti.

2. Dolociti kvantitativne statisticne pokazatelje kreativnosti dolo¢enega
obmocgja in jih uporabiti kot pomagalo za razlago kvalitativnih
pokazateljev ustvarjalnosti doloCenega obmocja.

3. Razviti mero ustvarjalnosti, ki omogoca oceno kreativnosti tudi v drzavah,
ki so pri vecini indeksov zaradi nedostopnosti ustreznih podatkov
ustvarjalnosti izpuscene.

4. Razviti orodje, ki omogoca vpogled v stopnjo ustvarjalnosti kdoloc¢ene
drzave in ki, lahko sluzi kot pomoc¢ pristojnim institucijam pri naCrtovanju
razvoja kulturno kreativhega sektorja.

4.1. Uvrstitev drzav na Kreativhem barometru
2020

Prva aplikacija razvitega orodja omogoca poglobljen vpogled v stanje
kreativnosti na obmocju Jugovhodne Evrope. Drzave, ki so se na Kreativhem
barometru 2020 izkazale kot najbolj ustvarjalne so ltalija, Avstrija in Turcija.
Sledita Ceska na skupnem &etrtem in Slovenija na petem mestu.

Visoki uvrstitvi ltalije in Avstrije vsekakor nista presenetljivi, saj so visoko
ustvarjalnost na teh obmogjih identificirali tudi drugi indeksi (CSI, 2014; ECI,
2009; F-ECI, 2004; GCI, 2015). Tako Italija kot Avstrija imata bogato kulturno-
zgodovinsko dedis¢ino (UNESCO, 2020). Obe drzavi sta skozi zgodovino veljali za
okolje omogoca ustvarjalno klimo (Jacobs, 1993) in razvoj klastrov ustvarjalnega
kadra.

Dosezke obeh drzav lahko delno obrazlozimo tudi z vklju¢enimi kvantitativnimi
kazalniki. Italija ima v primerjavi z drugimi vkljuCenimi drzavi visoko stevilo
prebivalstva in posledicno tudi vecje Stevilo kreativnih posameznikov. Vecje
Stevilo prebivalstva obicajno pomeni tudi vecje stevilo mest za katere je znacilno
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oblikovanje klastrov ustvarjalnega kadra in razvoja ustvarjalnih institucij (Florida,
2002; Jacobs, 1993). Tako Avstrija kot Italija imata med vkljuéenimi drzavami tudi
najvisjo raven povprecnega BDP na prebivalca, visok delez ustvarjalcev in
samozaposlenih ustvarjalcev ter visoko stevilo podjetij v kulturnem sektorju. Med
devetnajstimi drzavami je Italija tudi najpogosteje izbrana drzava za gostovanje
ustvarjalcev iz tujine (znotraj projekta Artist Abroad), prav tako je najvel
gostujocih ustvarjalcev lItalijanov. Avstrija v obeh omenjenih merah zaseda 3.
mesto, kar nakazuje na to, da je okolje zaznano kot ustvarjalcem strpno in
spodbudno.

Bolj presenetljiva oziroma manj obicajna je uvrs¢enost TurCije na tretje mesto
najbolj ustvarjalnih drzav Jugovzhodne Evrope. Turcija v raziskavi Globalnega
kreativnega indeksa (2015) ni dosegla visoke uvrstitve, Ceprav ima prav tako kot
Italija in Avstrija bogato kulturno zgodovinsko dedis¢ino (UNESCO, 2020). Turcija
ustvarjalnim vplivom (Capone, Lazzeretti in Secilmis, 2014) in tudi v Turciji se
kulturne in kreativne industrije zdruZzujejo na obmoc¢ju vecjih mest (Capone idr.,
2014). Tudi kvantitativni kazalniki podpirajo ugotovitve Kreativhega barometra

v

v

umetniki, avtorji, novinariji in jezikoslovci. Te ugotovitve podpirajo naso tezo, da
mednarodne nagrade v primerjavi z dosedaj razvitimi indeksi omogoca bolj
neposredno merjenje talenta dolocenega obmocdja, saj je nas barometer prvi, ki
je Turcijo zaznal kot ustvarjalno, ta rezultat pa dodatno potrjujejo dopolnilni
kvantitativni kazalniki.

Skupno &etrta najbolj ustvarjalna drzava na Kreativnem barometru 2020 je Ceska.
Na cCetrtem mestu je uvrsCena na podrocCju arhitekture in produktnega
oblikovanja ter mode, najboljsa v letu 2019 pa je na podroc¢ju notranjega
oblikovanja. Na Globalnem kreativnem indeksu je bila Ceska v letu 2015 med
preucevanimi devetnajstimi drzavami uvrséena na dvanajsto mesto, na indeksu
Kreativhega prostora (CSI, 2014) pa na visoko, drugo mesto. Kvantitativni
kazalniki potrujejo, da je Ceska ustvarjalna drzava. Visoko se uvr$éa po kazalnikih
mobilnosti ustvarjalcev, tako pri gostovanjih v tujini kot tudi kot drzava
gostiteljica. Tretje najvisje uvrsCena je po Stevilu ustvarjalcev in celo druga po
Stevilu podjetij delujocCih v kulturnem sektorju.

Slovenija se je na Kreativhem barometru 2020 uvrstila na skupno 5. mesto, prav
tako zaseda 5. mesto na podrocju arhitekture ter na produktnega oblikovanja in
mode. Na podrocju notranjega oblikovanja se je Slovenija uvrstila na 9. mesto.
Slovenija se je na merah ustvarjalnosti ze v preteklosti uvrScala na visoke
polozaje (CSI, 2014), na Globalnem kreativhem indeksu, ki je bil nazadnje merjen
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leta 2015, je bila med drzavami Jugovzhodne Evrope celo prva. Tudi kvantitativni
kazalniki kazejo na to, da je Slovenija ustvarjalna drzava. Ima namrec¢ drugi
najvecji delez posameznikov, ki so gostovali v programu Artists Abroad. Od
devetnajstih drzav je bila osma najpogosteje izbrana drzava za gostovanje v
programu Artists Abroad. Osma je po stevilu podjetij v kulturnem sektorju in po
delezu samozaposlenih, ki delujejo kot ustvarjalci. Slovenija je torej zaznana kot
spodbudno okolje za razvijanje ustvarjalnosti.

Najnizje so se na Kreativnem barometru 2020 uvrstile Moldavija, Kosovo in Crna
gora. Te drzave tudi na podkategorijah Kreativhega barometra zasedajo slabse
polozaje, z izjemo Moldavije, ki je na podroc¢ju notranjega oblikovanja na 4.
mestu. Kreativni barometer je prvo orodje, ki je preucevalo kreativnost Kosova,
saj ta drzava v pretekle raziskave Se ni bila vklju¢ena, zaradi Cesar so primerjave
z ugotovitvami rezultatov drugih indeksov onemogocene. Moldavija in Crna gora
sta bili v preteklosti vklju€eni v raziskavo Globalnega kreativhega indeksa (2015).
Moldavija je izmed preucCevanih devetnajstih drzava Jugovzhodne Evrope
zasedala 16. mesto, Crna gora pa visoko, 6. mesto. Kvantitativni dopolnilni
kazalniki Crne gore kazejo na nizko udelezbo programa Artists Abroad, tako po
Stevilu udelezencev, ki so gostovali, kot po pogostosti izbrane drzave za
gostovanje. Crna gora ima prav tako nizko §tevilo oseb, ki v drzavi delujejo kot
ustvarjalci. Kvantitativni podatki tako kazejo na skladanje z nizkim ugotovljenim
Stevilom nagrad. Za Moldavijo in Kosovo je sicer dostopnih manj kvalitativnih
podatkov, vendar tudi ti kazejo na nizko udelezbo v programu Artists Abroad. Pri
vseh treh drzavah gre za drzave, ki so pri drugih indeksih tako ali drugace pogosto
spregledane. Veliko tezavo predstavlja dostopnost podatkov, zaradi Cesar so
ugotovitve preteklih indeksov pogosto omejene. Te drzave najverjetneje niso
manj ustvarjalne, nizki rezultati na Kreativnem barometru 2020 bolj kazejo na to,
da so pogosto spregledane in premalo prisotne na mednarodnem zemljevidu
ustvarjalnosti. Tovrstne meritve so za te prezrte drzave Se posebaj pomembne,
saj lahko pomagajo pri oblikovanju ustreznih politik za razvoj kulturno-
kreativnega sektorja.

Rezultati Kreativhega barometra 2020 kazejo, da so dosezki drzav na podrocju
arhitekture in produktnega oblikovanja ter mode primerljivi. Najvisje se uvrscajo
drzave ltalija, Avstrija, Turéija, Ceska in Slovenija, medtem, ko so na podrogju
notranjega oblikovanja kot najbolj ustvarjalne prepoznane poleg Ceske,
Slovaska, Hrvaska, Moldavija in Bolgarija. Je morda kategorija notranje
oblikovanje najbolj dostopna najsirSemu krogu ustvarjalcev, saj so sredstva za
izvedbo projektov notranjega oblikovanja lahko, ¢eprav ne nujno, manjsa kot pri
arhitekturnih ali produktnih projektih, ki za uresnicitev zahtevajo vecjo financno
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investicijo? Je torej kvalitativni kazalec nagrad notranjega oblikovanja med
vklju¢enimi nagradami najbolj bliznji ustvarjalnosti?

4.2. Metodoloske prednosti in omejitve
Kreativhega barometra

Kreativni barometer je orodje, ki nam omogocCa ocenjevanje kreativnosti
dolocenega obmocja. Ker primarno uporablja kvalitativen pristop k preucevanju
kreativnosti, z njim lahko ocenjujemo tudi kreativnost drzav, ki v preteklosti niso
bile vkljucene v raziskave kreativnosti ter dosezke primerjamo med drzavami.
Prednost pred ostalimi do sedaj razvitimi indeksi ustvarjalnosti je tudi unikatno
merjenja talenta, saj preucuje kreativnost drzav izklju¢no na podlagi nagrad, ki
jih drzava podeljuje s podrocja arhitekture, interierja, produktnega oblikovanja in
mode, kar omogoca bolj direktno merjenje ustvarjalnosti doloCenega obmogja.
Skladno s humanisticno definicijo ustvarjalnosti Kreativhi barometer ni
osredotocen na vkljucevanje ekonomskih indikatorjev kreativnosti, s Cimer
zmanjsujemo tveganje, da z indeksom merimo ustvarjalnost in ne drugih
sorodnih pojavov kot npr. inovativnosti.

Ker gre za prvi takSen poskus preucevanja pojava in posledicno beta verzijo
indeksa, ima Kreativni barometer tudi doloCene omejitve in stevilne moznosti
nadgradnje. Glavna pomanjkljivost Kreativhega barometra je tudi njegova
najvecja prednost. Ker vkljucuje mehkejSe mere ustvarjalnosti so lahko v
primerjavi s statisticnimi merami te bolj subjektivne, kar otezuje primerljivost
med drzavami. Kot pomoc pri interpretaciji smo se zato odlocili tudi za vkljucitev
dolocCenih izbranih statisticnih pokazateljev ustvarjalnosti. Ker so podatki za
dolocene drzave dostopni, za druge pa zal ne, ti podatki ne vplivajo na izraCunan
indeks kreativnosti drzave. V prihodnosti je nas cilj v indeks vkljuciti tudi dodatne
in upajmo, SirSe dostopne statisticne pokazatelje, ki ustrezno odrazajo stanje
ustvarjalnosti dolocene drzave.

Nismo prvi, ki kreativnost doloCenega obmocja poskusamo meriti na podlagi
analize nagrad, ki jih obmocje podeljuje. Tega so se lotili ze Kilgour, Sasser in
Koslow (2012), ki so ustvarjalnost preucevali na podlagi nagrad s podrocja
oglasevanja. Zakljucili so, da so oglasevalske nagrade pristranske, saj pri
podeljevanju in ocenjevanju ustvarjalnosti v vecini upostevajo le kriterij
originalnosti, ne upostevajo pa tudi vidika uporabnosti. Izbrane mednarodne
nagrade, ki jih upostevamo pri barometru vkljuCujejo tudi uporabnostni vidik
dosezkov, zato menimo, da Kreativni barometer v zadostni meri uposteva oba
vidika ustvarjalnosti: tako originalnost kot uporabnost.
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Sekundarno zbiranje podatkov na kvantitativni in kvalitativni ravni ima svoje
prednosti in pomanjkljivosti. Ker gre za za¢etno fazo razvoja barometra ima velike
moznosti nadaljnjega razvoja in nadgraditve. Na kvalitativni ravni se lahko
problematizira stevilo in podrocje vkljucenih nagrad. Nabor nagrad je bil
strokovno izbran v sodelovanju z Zavodom BIG, kjer so izbrali vsebinsko
najustreznejSe nagrade za posamezno podrocje. VkljuCitev strokovnih kriterijev
nabora predstavlja prednost v oblikovanju barometra. Pomanjkljivost pa je, da
nagrade Zavoda BIG predstavljajo kar 47,4 odstotkov vseh upostevanih nagrad.
To je zagotovo pomanjkljivost, ki jo nameravamo v prihodnjih fazah razvoja
odpraviti, torej delez nagrad posamezne organizacije zmanjsati. Nasploh bi bilo
Stevilo vkljucenih nagrad visje. Vecji nabor nagrad bi bil lahko izbran za podrocje
mode, tako da bi tudi to podrocje lahko nastopalo kot samostojna kategorija. V
prihodnje bi bilo vredno razmisliti tudi ali se v merjenje dodajo Se druga podrocja
ustvarjalnega izrazanja kot na primer vkljuCevanje nagrad s podrocja sodobne
umetnosti.

Na kvantitativni ravni je problematiziranju podvrzen izbor sekundarnih
kazalnikov. Dodatno, njihova omejenost le na en vir, podatkovne baze in gradivo
Evropske unije. V nadaljnjem razvoju Kreativhega barometra je tako potrebno
nabor kazalnikom nadgraditi z drugimi mednarodno primerljivimi viri za
vkljucene drzave JV regije oz. poiskati kazalnike, ki bi bilo na voljo za vse
vkljucene drzave.
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Kazalniki:

o Stevilo prebivalcev: The number of persons having their usual residence in a country on
1 January of the respective year. When usually resident population is not available,
countries may report legal or registered residents. EUROSTAT, zadnja sprememba
9.10.2020.

e BDP na prebivalca (v EUR): Real GDP per capita. EUROSTAT, zadnja sprememba
20.10.2020.

o Delez prebivalcev z visoko stopnjo izobrazbo. Population by educational attainment
level, Tertiary education (levels 5-8). From 15 to 64 years. EUROSTAT, zadnja
posodobitev 25.10.2020.

o Mobilnost ustvarjalcev, za leto 2019. Publikacija. Artist Abroad. 18.6. 2020. Evropska

komisija. Dostopno na:

o Osebe, ki delujejo kot ustvarjalni in nastopajoCi umetniki, avtorji, novinarji in jezikoslovci
(v tiso¢). Persons working as creative and performing artists, authors, journalists and
linguists. EUROSTAT, zadnja sprememba 20.10.2020.

o Stevilo podjetij v kulturnem sektorju. Number of enterprises in the cultural sectors by
NACE Rev. 2 activity. Za leto 2017. EUROSTAT, zadnja posodobitev 17.3.2020.
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5. PRILOGE

Tabela 22. Rangi kvantitativnih dopolnilnih kazalnikov na Kreativnhem barometru 2020

Mobilnost . Osebe, ki delujejo | Delez
. . Mobilnost - L . .
Delez ustvarjalcev . kot ustvarjalni in samozaposlenih, ki S
- . ustvarjalcev - R - Stevilo
S BDP na prebivalcev | - Drzava nastopajocCi delujejo kot e
Stevilo . . . ... |lzbrana e .. A podjetij v
. prebivalca* |z visoko prebivalis¢a . umetniki, avtorji, ustvarjalni in
prebivalcev . . drzava S L .. | kulturnem
(v EUR) stopnjo ustvarjalcev, . novinarji in nastopajoci umetniki, .
- . . " | gostovanja .. . . L sektorju
izobrazbo ki gostovali (v %) jezikoslovci (v avtorji, novinarji in
(v %) ° tisoc) jezikoslovci (v %)
Albanija 12 / / 13 16 / / /
Avstrija 1 11 3 3 4 3 6
Bolgariia 12 8 9 10 8 10 /
Bosna in Hercegovina / / 15 11 / / /
Ciper 16 3 9 14 14 14 7 10
Ceska 5 16 6 4 3 2 2
Crna Gora 17 / 13 16 17 15 / /
Gréija 6 4 5 2 6 11 4
Hrvaska 11 9 12 8 9 10 13 9
Italija 2 2 2 1 1 1 1 1
Kosovo 15 / / / 15 / / /
MadzZarska 6 8 10 710 7 5 9 3
Moldaviia / / 5 18 18 / / /
Romuniia 3 11 6 4 6 7 / 5
Severna Makedoniija 14 / 3 10 13 13 12 11
Slovaska 10 7 15 12 12 11 4 7
Sloveniija 13 4 14 2 8 12 8 8
Srbija 9 13 7 17 5 9 5 /
Turdiia 1 10 1 11 19 2 6 /
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